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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar, a luz de teorias da Analise do Discurso de
linha francesa, o ethos construido pelo Jornal Diario do Povo do Piaui, através dos discursos
contidos em seus editoriais. Partindo do principio dos elementos que visam a persuasao
apresentados por Aristoteles — ethos, pathos e logos, até chegar a tedricos contemporaneos
como Amossy (2008), Maingueneau (2002, 2008a) e Charaudeau (2006, 2007), séo
analisados o ethos prévio e o ethos coletivo do jornal, sua veiculagdo ideoldgica e os ethé
de credibilidade, segundo a classificacdo proposta por Charaudeau (2006). Para fins de
andlise foram selecionados nove editoriais publicados entre os meses de fevereiro e abril de
2015, em busca das estratégias discursivas utilizadas pelo jornal para construir uma imagem
de credibilidade. As analises mostraram que o jornal se utiliza de indices comportamentais e
verbais para construir uma imagem de seriedade, além de estratégias de comparacao,
tendo por base um auditério presumido, na busca por um ethos de competéncia. Além das
categorias propostas por Charaudeau, localizamos e classificamos outras imagens as quais
denominamos de ethos de opositor e ethos catdlico.

Palavras-chave: Discurso. Ethos. Editorial; Jornal Diario do Povo do Piaui.
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ABSTRACT

The present work aims to analyze, according to Discourse Analysis theories from the French
line, the ethos built by Diario do Povo do Piaui Newspaper, through the discourses contained
in its editorials. Based on the elements which aimed the persuasion presented by Aristotle -
ethos, pathos and logos, until the contemporary theorists as Amossy (2008), Maingueneau
(2002, 2008a) and Charaudeau (2006, 2007); it was analyzed prior ethos and the collective
ethos of the newspaper, its ideological propagation and the credibility of ethe, according to
the classification proposed by Charaudeau (2006). It was selected 9(nine) editorials
published from February to April 2015 for analysis, searching the discursive strategies used
by the newspaper in order to try to show an image in which it can be deemed credible. The
analyses have showed the newspaper uses behavioral and verbal indexes to build a
seriousness image, as well as comparison strategies, based on a presumed audience in the
search for an ethos of competence. In addition to the categories proposed by Charaudeau, it
was located and classified other images we call ethos of opposition and Catholic ethos.

Keywords: Discourse; Ethos; Editorials; Diario do Povo do Piaui Newspaper.

1 INTRODUCAO

Os estudos sobre a midia que estabelecem como base teérica a Analise do
Discurso e a Retérica ganham cada vez mais espaco no meio académico. Na
sociedade em que vivemos, a midia assume um papel fundamental na veiculacdo de
informacdes e na difusdo de relacdes, mudancas sociais e culturais. Além disso, a
midia foi e continuara sendo um importante espaco de embates, contradicdes e
confluéncias. Essa relacédo de conflitos e convergéncias torna relevante a realizacao
de pesquisas relacionadas a essa area.

Dentro do universo midiatico esta o jornal impresso (hoje em dia, sempre
apresentando, também, uma versao eletrénica) e, no interior do mesmo, uma pagina
de opinido. E nesta secdo que se localiza 0 nosso objeto de estudo: o editorial. Tal
género do discurso demonstra, de maneira mais clara, a identidade do veiculo,
permitindo-nos analisar sua visdo de mundo, seus valores e crengas, enfim, sua
postura ideologica.

Para fins de analise, foram selecionados nove editoriais publicados entre os
meses de fevereiro a abril de 2015, assim distribuidos: um em fevereiro, quatro em
marcgo e quatro em abril. Tal selecdo levou em conta a tematica apresentada pelos

mesmos. Foram escolhidos aqueles que apresentaram uma tendéncia ideologica
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explicita. A escolha desse corpus se deu pela relevancia social e linguistica desse
género; por conta da nossa experiéncia de pesquisa com o mesmo em trabalhos
anteriores e, sobretudo, pela influéncia, abrangéncia e nivel de polémicas geradas
pelo jornal Diario do Povo do Piaui.

Para realizar essa pesquisa, utilizamos uma base teédrica fundamentada na
Andlise do Discurso de linha francesa, amparando-nos nas ideias de autores dessa
vertente como Dominique Maingueneau (2008a, 2002), Ruth Amossy (2008) e
Patrick Charaudeau (2006), que prop6s uma classificacdo para o conceito de ethos,
dividindo-o em dois grupos: ethos de credibilidade e de identificacdo. Este, porém,
ndo serd analisado, devido a delimitacao tedrica de nossa pesquisa. Dessa forma,
analisaremos apenas os ethé de credibilidade, mais especificamente o ethos de
sério e o de competéncia. Embora essa classificacdo tenha sido aplicada pelo autor
no discurso politico, acreditamos ser possivel também utiliza-la no @mbito midiatico,
visto que, neste, a credibilidade também desempenha um papel fundamental.

Buscamos também explicitar como AristGteles apresentou a relacdo entre os
trés elementos fundamentais para obter a persuasao, isto é, o ethos, o pathos e o
logos. Além disso, tracamos um percurso histérico que se inicia na retorica desse
filosofo até os conceitos atuais acerca da nocao desse meio discursivo que busca
influenciar o auditorio — o ethos, teoria utilizada na pesquisa. Propomo-nos analisar
também a nocdo de ethos prévio e ethos presente, além do ethos coletivo e
individual possivelmente presentes no JDPP. Por fim, faremos as consideracdes
finais acerca do que foi abordado.

Embora haja muitas pesquisas que se utilizam do mesmo objeto de estudo
(editorial de jornal) e da mesma perspectiva teorica (ethos e analise do discurso),
cada andlise lanca um olhar diferenciado, a partir da metodologia utilizada, dos
aspectos teodricos focados e, neste caso, da natureza regional do objeto pesquisado,
que se encontra inserido na realidade piauiense, absorvendo aspectos sociais,

culturais e ideoldgicos inerentes a essa comunidade discursiva.
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2 ETHOS — PERCURSO HISTORICO

2.1 As Provas Retoéricas de Persuasao

A argumentacdo € um processo discursivo muito importante, pois € a maneira
pela qual defendemos uma opinido acerca de um determinado tema. Por
conseguinte, a partir do momento em que a utilizamos, tentamos influenciar alguém,
buscando inseri-lo no interior de crencgas e convic¢gdes as quais defendemos. Ela é
imprescindivel, pois estamos constantemente num processo de interagdo com o0
outro, interferindo em sua maneira de pensar, agir e sentir. Estd em todos os lugares
e se apresenta de varias formas: no cotidiano, quando uma pessoa tenta convencer
outra a ndo jogar lixo na rua, ou quando dois ou mais amigos discutem sobre jogo,
cada um argumentando com o intuito de defender o seu time; na politica, quando um
candidato tenta convencer o publico a aderir as suas ideias; e até mesmo em um
editorial, quando uma empresa jornalistica busca construir uma imagem de si com o
intuito de influenciar o comportamento e a visdo de mundo de seus leitores.

Esse processo discursivo, no entanto, apareceu no mundo ha muito tempo.
De acordo com Moura & Barbosa (2015), a argumentagdo comecou a ser praticada
no momento em que o homem langou m&o da comunicagdo e da linguagem no
mundo. Ela foi se transformando e se desenvolvendo até assumir a forma que foi
apresentada no paragrafo anterior, com sua imensa capacidade de influenciar,
convencer, persuadir, suscitar emocgoes, distorcer fatos, condenar, absolver etc.,
dependendo de quem a possua. Pelo fato de ser tdo importante e imprescindivel no
processo de interacdo, incitou pesquisas, como as de Aristoteles (384-322 a.C.),
considerado por alguns estudiosos como o0 pai da argumentacdo, por ter sido o
primeiro a sistematizar uma ideia sobre o assunto, no século Il a. C.

Aristételes foi um filésofo grego que desenvolveu trabalhos e pesquisas em
diversas areas do conhecimento e discorreu sobre varios assuntos como a fisica, a
l6gica, a ética, a biologia e a filosofia. Além desses, destacam-se 0s estudos sobre a
retérica, que tiveram grande influéncia sobre o desenvolvimento da arte retorica,

palavra esta que literalmente significa “arte do bem falar”.
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A partir de Aristételes, os estudos acerca da retérica e da argumentacdo
ganharam impulso, sobretudo, com a famosa trilogia logos, pathos e ethos,
elementos poderosos na arte de argumentar. De acordo com Moura & Lopes (2014),
o logos diz respeito ao carater argumentativo, racional ou cognitivo que permite a
organizacdo da comunicacdo, ou seja, a énfase esta diretamente relacionada a
argumentagcdo propriamente dita do discurso, isto é, ao dominio da palavra, aos
recursos oratérios. O pathos remete a capacidade do orador em sensibilizar o
auditério, suscitando paixdes. Ele pressupfe que, para convencer, € necessario
comover esse auditério, seduzi-lo, utilizando argumentos que se apoiem nas paixées
desse interlocutor para conseguir sua adeséo. Por fim, o ethos, relativo a construcao
da imagem do orador, completa a trilogia. Esses elementos, ou provas retéricas de

persuasao, visam obter a persuasao, objetivo da pratica argumentativa.

Figura 1 - Esquema das provas retoricas de persuasdo, baseado na concepcéo de
Aristoteles
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Tendo em vista que a nossa pesquisa trata da maneira como o Jornal Diario
do Povo do Piaui constréi o ethos, isto €, a imagem de si, através dos discursos

contidos em seus editoriais, sera dada énfase somente a esta categoria da retorica.
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2.2 Ethos: Da Ret6rica a Analise do Discurso

As preocupacfes acerca da nocao de ethos surgiram na Grécia com
Aristoteles e em Roma com Quintiliano e Cicero, com perspectivas distintas. Para os
romanos, o ethos estava ligado a identidade real do orador, ou seja, para eles, o
orador parece mais virtuoso e sincero quando de fato possui tais qualidades. Heine
(2011 apud FIORINDO, 2012) explica tal pensamento quando argumenta que, para
os famosos oradores da época, Quintiliano e Cicero, a reputacdo de um homem é
mais importante do que suas palavras. Na concepcdo grega, no entanto, o ethos
estava relacionado ao que Charaudeau (2006) chama de “identidade discursiva”, ou
seja, para 0s gregos, a imagem que o orador criava de si mesmo nao correspondia
necessariamente a sua identidade real, mas a uma figura que esse orador construia
para si daquele que enunciava, pouco importando sua sinceridade. A Analise do
Discurso toma para si a nogao de ethos baseada na concepgéo grega.

Antes, porém, de explicitarmos a nocdo de ethos utilizada na Analise do
Discurso, tentaremos esclarecer a localizacdo desse conceito no processo
enunciativo. Para tanto, Amossy (2008) nos remete a linguistica da enunciacéo de
Benveniste: “A constru¢do de uma imagem de si, peca principal da maquina retorica,
esta fortemente ligada a enunciagéo, colocada no centro da analise linguistica pelos
trabalhos de Emile Benveniste” (AMOSSY 2008, p. 10). A linguistica da enunciacio
€ 0 ramo da linguistica que consiste em atribuir o sentido a enunciagdo em si, ao
contrario do Estruturalismo de Ferdinand Saussure e do Gerativismo de Noam
Chomsky, que atribuiam a producdo de sentido ao enunciado. Dessa forma,
verificamos que o ethos nédo esta no enunciado, mas sim na enunciacao.

Entretanto, ndo foi Benveniste quem integrou o termo ethos as ciéncias da
linguagem, mas Oswald Ducrot, que integrou o0 ethos a uma conceituacao
enunciativa. Alem de Ducrot, outro autor que retomou e ampliou os estudos dessa
categoria da retorica (que por muito tempo foi deixado de lado dentro das ciéncias
humanas e sociais), inserindo-a na Analise do Discurso, na Franca, no ano de 1984,
foi Dominique Maingueneau, que prop6s uma teoria dentro do quadro da AD, isto &,

a nocao de ethos pré-discursivo, que serd comentada mais adiante.
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2.3 Ethos na Anélise do Discurso

Maingueneau (2008) afirma que quando comecou a refletir sobre o ethos, ndo
imaginava que tal nogéo viesse a ter tanta repercussao. O autor atribui esse grande
interesse pelo ethos em razdo do aumento desenfreado dos meios de comunicagao
audiovisual: “Parece claro que esse interesse crescente pelo ethos esta ligado a
uma evolucdo das condicbes do exercicio da palavra publicamente proferida,
particularmente com a pressdo das midias audiovisuais e da publicidade”.
(MAINGUENEAU, 2008, p. 11).

Charaudeau (2006), por sua vez, amparado pelos estudos de Aristételes,
apresentou as trés qualidades fundamentais que transmitem confianca a imagem do
orador: phronesis, ou prudéncia, a areté, ou virtude, e a eunoia, ou benevoléncia. A
primeira consiste em ter um ar ponderado, isto €, agir com prudéncia e cautela; a
segunda consiste em se apresentar como simples e sincero, falando de maneira
franca; e a terceira consiste em dar uma imagem agradavel de si. Segundo o autor,
essas qualidades corroboram na constru¢cdo de uma imagem de si positiva, pois,
‘enquanto tekhné, ele (ethos) € o que permite ao orador parecer ‘digno de fé’,
mostrar-se fidedigno” (CAHARUDEAU, 2006 p. 113).

Acerca da diferenca entre o conceito de ethos na percepcéo aristotélica e o

abordado pela AD, Fiorindo (2012, p. 4) afirma que:

Diferentemente do conceito aristotélico, no qual o ethos estava
baseado em situacdes de eloquéncia judiciaria ou em enunciados
orais, a concepcédo discursiva do ethos, aqui, apresenta situacdes
discursivas diversas que se estendem aos enunciados orais, escritos,
na modalidade verbal, visual, ou verbo-visual, representando uma
pessoa ou até mesmo uma ou varias instituigoes.

Na antiguidade, a retérica era utilizada comumente nas agoras (pracas
publicas gregas onde os cidadaos e intelectuais da época se reuniam para discutir
sobre variados temas como obras publicas, leis, cultura etc., além de possuir
finalidade religiosa e econdbmica), com o intuito de realizar debates intelectuais,
cerimbnias religiosas, acordos econOmicos, entre outras finalidades, mas com

grande énfase nos enunciados orais, pois a esséncia da producéo discursiva era a
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oralidade, e ndo o texto escrito, fato que explica a elaboracdo conceitual do ethos na
concepcao de Aristoteles. Atualmente, porém, conforme argumenta Heine (2007, p.
41), “o ethos na AD se refere a textos orais e escritos, em que 0s enunciadores
fornecem uma imagem de si através do discurso”. Dessa forma, conforme ja
explicitamos, o ethos € observado as situacbes de enunciacdo, ou seja, se um
sujeito, pessoal ou institucional, do campo politico ou midiatico, for capaz de
transmitir uma mensagem, é possivel uma andlise da construcdo da imagem desse
sujeito.

A maior abrangéncia de situacfes discursivas atualmente, permite uma maior
e mais diversificada elaboracdo desse conceito. Essa variedade de campos de
investigacdo incitou pesquisadores como Amossy (2008), Charaudeau (2006),
Maingueneau (2008a) entre outros autores a desenvolverem pesquisas

aprofundadas sobre o ethos.

2.3.1 Ethos prévio, ethos presente e ethos coletivo

De acordo com Amossy (2008, p. 9), “todo ato de tomar a palavra implica a
construcdo de uma imagem de si”. Para a autora, esse orador n&o precisa
necessariamente fazer seu autorretrato, isto é, falar explicitamente de si,
descrevendo suas qualidades e defeitos ao seu interlocutor, pois essa imagem é
edificada pelo orador a partir da prépria fala, pois “é o préprio enunciado que fornece
as instrucbes sobre o(s) autor(es) eventual(ais) da enunciagao” (DUCROT apud
AMOSSY, 2008, p. 14).

N&o se pode negar, portanto, que a imagem de si é construida no momento
da enunciacdo. Entretanto, segundo Charaudeau (2006), o ethos nao esta
relacionado somente ao ser que fala, ou seja, ndo € uma propriedade exclusiva dele;
é também do auditério, que, no ato de linguagem, constr6i uma imagem do orador. E
o0 que Charaudeau (2006) denomina de cruzamento de olhares, isto €, “o olhar do
outro sobre aquele que fala sobre a maneira como ele pensa que o outro o vé”.
(CHARAUDEAU, 2006, p. 115).

Para construir, portanto, a imagem do sujeito que fala, o interlocutor se baseia

tanto nas informacdes que ele jA possui do sujeito, isto €, sua conduta social e
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familiar, seu modo de vida etc., ou seja, nos dados que caracterizam o sujeito antes
do ato de linguagem, quanto nos dados trazidos pelo préprio discurso.

Enquanto Aristoteles s6 considerava o ethos no momento da enunciagéo,
Maingueneau (2008a) considera o ethos pré-discursivo e o ethos discursivo: “O
ethos esta crucialmente ligado ao ato de enuncia¢do, mas nao se pode ignorar que o
publico constréi também representacdes do ethos do enunciador antes mesmo que
ele fale” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 15). Portanto, para o autor, o ethos pré-
discursivo se refere a imagem que o coenunciador constroi do enunciador, antes
mesmo que este diga alguma coisa, e o ethos discursivo se refere aos dados
trazidos no momento da enunciagao.

Galinari (2007b), no entanto, discorda, dizendo que a denominacdo de
Maingueneau nos induz a acreditar que o ethos pré-discursivo nao é discursivo, o
gue, na visao dele, ndo é verdade, pois considerar as informacdes preexistentes ao
discurso como “pré-discursivas” € o mesmo que caracteriza-las como “nao
discursivas”, o que, na concepgao de Moura (2012), “descaracteriza a propria nogéao
de discurso como ponto de articulacdo entre os fendbmenos histéricos, sociais e
ideolégicos” (MOURA, 2012, p. 60).

Utilizaremos em nosso trabalho, portanto, a terminologia ethos prévio, que
retira a conotacao negativa de “pré-discursivo”, e ethos presente, que, na concepgao
de Galinari (2007b, p. 76) “viria simbolizar certa fidelidade as formulagdes de
Aristoteles, na medida em que vincula o ethos a um resultado da enunciacdo, no
presente de sua ocorréncia”. Utilizaremos essa terminologia, visto que esses termos
deixam implicito que os dois sao igualmente discursivos.

Acerca da segunda questdo, concernente ao fato de o ethos estar relacionado
a um unico individuo ou a um grupo de individuos, como ja citado por Fiorindo
(2012), o ethos utilizado na Analise do Discurso apresenta diversas situagdes
discursivas representando uma pessoa ou até mesmo uma ou varias instituicdes.
Isso responde a pergunta, pois o ethos pode estar ligado tanto aos individuos e a

grupos (ethos coletivo), quanto a um sujeito apenas (ethos individual).
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3 A CLASSIFICACAO DO ETHOS EM CHARAUDEAU

Com o objetivo de organizar didaticamente o nosso trabalho, tomaremos
como base as ideias de Charaudeau (2006), que classifica o funcionamento do
ethos em duas grandes categorias: os ethé de credibilidade e os ethé de
identificagdo. Este, conforme dissemos na introducdo, ndo sera analisado, devido a
delimitacao tedrica de nossa pesquisa.

Para o autor, os ethé de credibilidade sao “o resultado da construgcdo de uma
identidade discursiva pelo sujeito falante, realizada de tal modo que os outros sejam
conduzidos a julga-lo digno de crédito” (CHARAUDEAU, 2006, p. 119). O orador,
através de uma identidade criada por ele, faz uso de estratégias discursivas,
tentando ser o mais digno de crédito possivel, ou seja, tenta edificar uma imagem
que corresponda a essa qualidade com o intuito de persuadir seu auditorio.

Charaudeau (2006) apresenta os seguintes ethé de credibilidade, com os
quais o sujeito falante costuma construir uma imagem de si: 0 ethos de sério e 0

ethos de competéncia.

3.1 Ethos de sério

Para a construcdo de uma imagem de sério, 0 sujeito enunciador pode
recorrer a indices como 0s corporais, 0S comportamentais e 0s verbais.

Os indices corporais estdo associados a postura do corpo, que geralmente é
rigida e contida; aos gestos, que normalmente sdo poucos; e as expressoes da face,
as quais sao raramente sorridentes. Os indices comportamentais referem-se ao
poder de autocontrole diante das criticas e ao poder de presenca na vida social e
politica, sobretudo em momentos de dificuldade, mostrando estar junto daqueles que
sofrem. Os indices verbais, por sua vez, referem-se as escolhas lexicais, as quais
utilizam-se palavras e construcbes simples e apropriadas; ao tom de voz, que
geralmente é firme e comedido, sem muitos efeitos oratdrios nem “frases de efeito”,
que geralmente desacreditam o sujeito, ainda que causem admiracdo; e a forma de
elocucédo, que deve ser continuamente serena.

No caso do JDPP, o ethos de seriedade sera analisado em relacdo aos

indices comportamentais e verbais, pois os indices corporais ndo podem ser
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analisados numa argumentacao textual, visto que ndo € possivel observar a postura
do corpo, a gesticulagdo e as expressdes faciais do autor do texto. Esse indice é
mais voltado para o discurso de uma pessoa.

3.2 Ethos de competéncia

Além do ethos de sério e de virtude, um outro semelhante que contribui para a
construcdo da credibilidade é o ethos de competéncia, o qual exige saber e
habilidade de seu possuidor. “O orador deve ter conhecimento profundo do dominio
particular no qual exerce sua atividade, mas deve igualmente provar que tem o0s
meios, 0 poder e a experiéncia necessarios para realizar completamente seus
objetivos, obtendo resultados positivos” (CHARAUDEAU 2006, p. 125).

Esse ethos diz respeito as qualidades que o orador precisa para 0
desempenho das fungdes que |he séo dadas, ou seja, esse orador deve mostrar que
esta por dentro do assunto abordado e que sabe se expressar e agir de maneira

eficaz.

4 EDITORIAL COMO GENERO DISCURSIVO

O termo “midia” refere-se aos dispositivos tradicionais de transmissdo de
informac@o como o radio, a televisdo e a imprensa escrita. Entretanto, h& diferencas
consideraveis entre esses trés veiculos de producéo de sentidos. O radio, enquanto
transmissor de informacgbes exclusivamente por meio da oralidade, precisa de
estratégias especificas para obter a atencdo do ouvinte através do som; a televisao,
além do som, se vale da imagem; j4 a imprensa escrita, no entanto, permite que o
leitor volte para esclarecer algum ponto que néo ficou claro na primeira leitura, o que
nao é possivel fazer no radio e na televisao (considerando uma transmissao normal).

Acerca da imprensa escrita, mais especificamente sobre o editorial, objeto de
estudo deste trabalho, trata-se, conforme explicita Moura (2012), de um
acontecimento comentado ligado a um setor de atividade social, que € a atividade
midiatica.

De acordo com Maingueneau (2002), existem os géneros do discurso, 0s

tipos de discurso e os setores de atividade social. Os géneros do discurso, segundo
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0 autor, sdo dispositivos de comunicacdo que aparecem somente quando estao
presentes certas condi¢des socio-histoéricas, isto é, empresas, sistemas, professores,
estudantes ou qualquer outro meio que torne valida a existéncia de determinado
género, como por exemplo, um relatorio de estagio, que supde a existéncia de
empresas, de estudantes que almejam qualificacdo profissional, de professores que
apliquem e avaliem o relatorio etc.

Os tipos de discurso, por sua vez, englobam uma categoria mais ampla,
envolvendo os géneros de discurso associados. Ja os setores de atividade social
constituem um conjunto mais vasto, que engloba os géneros e os tipos de discurso
juntos. Para exemplificar essa classificagcdo proposta por Maingueneau, tomemos o
género discursivo “talk show”, que esta no interior do tipo de discurso “televisivo” e
gue, por sua vez, esta contido num conjunto ainda mais amplo, a midia.

Dessa forma, o editorial € considerado um género discursivo, pois para ser
redigido, é necessério que existam condi¢des socio-histéricas que o tornem validos,
como, por exemplo, a empresa de comunicagdo a qual pertence, o0s
posicionamentos ideoldgicos da mesma, 0 sistema politico que incita tais
posicionamentos, o editor-chefe que redige o texto, o tema mais pautado atualmente
nas midias e na sociedade etc. Esse editorial, por sua vez, pertence ao tipo
discursivo “imprensa escrita”, e ambos fazem parte do conjunto mais vasto, o tipo de

discurso “midiatico”.
5 ANALISE DOS DADOS

Partindo da ideia de que o jornal Diario do Povo do Piaui, assim como 0s
outros jornais de grande circulacdo estadual (Meio Norte e O Dia), buscam chamar a
atencado do leitor por meio de estratégias argumentativas, com o intuito de persuadi-
lo a fim de aderir as suas informacdes, ideias e posicionamentos, faremos agora
uma analise do corpus (9 editoriais), a fim de identificarmos os aspectos linguisticos
gue remetem a construcdo da imagem (ethos) desse veiculo de comunicacao,
verificando a existéncia, nos seus editoriais, dos ethé de credibilidade. Antes, porém,
de analisarmos o corpus, isto €, os editoriais escolhidos para analise, discorreremos

acerca do contexto histérico do jornal, o ethos individual e o ethos prévio do mesmo
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e a tendéncia ideoldgica desse veiculo em relacdo ao governo, a fim de termos uma

visdo mais ampla do nosso objeto de estudo.

5.1 O contexto histérico do JDPP: a construcdao de uma imagem

O Jornal Diario do Povo do Piaui (JDPP) foi fundado no ano de 1987. Mais
precisamente no dia 27 de setembro daquele ano, circulava o primeiro nimero
desse veiculo, que foi criado por um grupo de empresarios locais com o intuito de
apoiar o entdo governador Alberto Silva. O empreséario Aerton Fernandes foi o
pioneiro na presidéncia da empresa, que, no ano seguinte a sua fundacgédo, foi
comprada pelo também empresario Rufino Damasio.

A empresa inicialmente tinha uma estrutura de jornal pequeno, mas por conta
do aumento da demanda de impressdes e da falta de espaco para instalacdo da
nova maquina de impressdo de 5 metros, além das poucas vagas de
estacionamento, houve a necessidade de um prédio com propor¢cées maiores, fato
que fez o jornal ser transferido para a sede atual que fica na Avenida Centenario, em
frente ao aeroporto de Teresina.

O dono da empresa atualmente é o filho de Rufino Damasio, Danilo Damasio,
atual diretor-presidente do grupo R. Damasio, maior distribuidora de pecas para
bicicleta da América Latina. Esse grupo possui um ramo de atividade diversificado,
pois além de ser uma empresa de jornal e pecas para bicicleta, possui ainda dois
motéis (Afrodite e Garden), um hotel (Metropolitan) entre outros empreendimentos
espalhados no Piaui e no Ceara.

O JDPP coleciona prémios de melhor jornal do estado de 2001, 2002, 2003,
2007, 2008 e 2010, além do prémio Mérito Ambiental em 2004. Atualmente, o Diéario
do Povo disputa com o Meio Norte, outro jornal impresso de grande circulacdo

estadual, a primeira colocacgéo entre os jornais mais lidos do estado.
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5.2 Ethos coletivo e ethos prévio do JDPP

Conforme dissemos na fundamentacdo tedrica, a nocdo de ethos pode se
referir a grupos (ethos coletivo) ou a um sujeito apenas (ethos individual). Nessa
perspectiva, verificamos que o ethos utilizado no JDPP é o coletivo, visto que a
empresa se caracteriza como um “grupo empresarial”. Dessa forma, o ethos
construido no editorial € o produto de varias vozes que compdem a empresa.

Também discorremos acerca da nocédo de ethos no tocante as informacdes
pré-concebidas (ethos prévio). Ou seja, antes mesmo que O sujeito inicie sua
enunciacdo, ja possuimos imagens prévias sobre ele. O que dizer entdo de um
sujeito institucional como o Diario do Povo?

Sabe-se que o JDPP foi fundado no ano de 1987 e, de acordo com o seu
Diretor Comercial, possui uma tiragem diaria atual de 9.200 exemplares, sendo
6.000 para assinantes e 3.200 para venda avulsa: bancas de jornal, sinais de
transito, postos de venda e interior do estado; circula em quase 70% do estado do
Piaui (o JDPP tem como meta chegar aos 100%, mas conta com um obstaculo que
€ a falta de pessoas qualificadas que cuidem do jornal em cada municipio, que o
represente, receba-o, entregue-o, cologue-o em bancas de revista, e receba o
pagamento sobre o jornal); tem uma periodicidade de segunda a domingo; possui 4
cadernos, com 36 paginas no total, sendo 8 paginas no primeiro caderno, 8 paginas
no segundo, intitulado “cidade”, 4 paginas no terceiro — galeria, e 16 paginas nos
classificados, sendo todos os cadernos coloridos na capa e na contracapa; sabe-se
ainda que € uma empresa ligada ao grupo R. Damasio, mas que também sobrevive
dos recursos dos anunciantes e dos assinantes do jornal.

Além disso, o jornal estd ha mais de 28 anos em circulacdo, o que pode
demonstrar credibilidade. Ou seja, para que uma empresa de comunicacao,
comprometida com a informatividade, esteja ha tanto tempo na ativa, precisa possuir
uma imagem de si que preze pela sinceridade e veracidade de suas informacdes, a
fim de conseguir credibilidade. O fato desse veiculo de informacao existir por quase

trés décadas, portanto, pode caracterizar um ethos prévio, pois o leitor, ao saber que
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o jornal circula ha 28 anos, pode construir uma imagem de maior confianca no
mesmo, tendo em vista sua tradicdo e tempo de existéncia.

Apo6s apresentarmos o ethos prévio do JDPP, passamos, agora, a discorrer
sobre seu editorial. Ele estd na péagina 2, aparece sempre no canto superior
esquerdo, ndo é assinado por alguém (embora o nome do editor-chefe esteja
sempre no final da mesma pagina, no canto inferior esquerdo, e que atualmente é o
jornalista Z6zimo Tavares); possui um “olho” (pequeno trecho destacado da matéria),
que, geralmente, ocupa o meio da segunda e terceira colunas. Além disso, o
editorial apresenta uma linguagem acessivel, possibilitando ao leitor uma melhor
compreensao do texto, que, por sua vez, esta adequado ao tema social, politico, ou
qualguer outro que esteja em pauta naquele periodo.

Sabendo dessas informacfes, ao realizar a leitura do Diario do Povo, o leitor
estara munido de imagens prévias sobre 0 mesmo, o que fornecera ao mesmo

subsidios para uma leitura e uma visdo mais ampla desse veiculo de comunicacao.

5.3 A producdo e veiculacao ideoldgica no JDPP

De acordo com os ensinamentos de Bakhtin, a palavra é um signo ideoldgico
por natureza. Na amostra de editoriais selecionada, observamos a presenca de uma
enunciacdo que revela um modelo midiatico voltado para as questfes politicas e
sociais. Ao abordar o problema das drogas, por exemplo, o jornal posiciona-se de
maneira a retratar uma tematica concreta e recorrente no cenario social, alertando
para 0S perigos e as consequéncias desastrosas que essas substancias podem
causar, além de denunciar a falta de interesse politico acerca do tema.

Ao abordar a questdo religiosa (Cristd), por conta do periodo da semana
santa, o jornal se posiciona de tal forma que busca adesdo dos interlocutores
catdlicos, tendo em vista que estes representam a maioria no estado em namero de
adeptos; além disso, denuncia os “figurdes” que pedem votos prometendo resolver
0s problemas sociais mais graves, apresentando argumentos que alertam sobre as

atuais praticas politicas que estariam divergindo dos ensinamentos cristaos.
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Percebe-se ainda, em alguns editoriais do corpus, cuja tematica aborda

guestdes politicas, uma postura ideoldgica contraria ao governo do PT. Tal postura

pode ser observada em outras partes do jornal, como estd explicito nessas duas

capas do JDPP:
Figura 2 - Jornal Diario do Povo, 2010

. DIARIO

do Povo do Piaui

Figura 3 - Jornal Diario do Povo, 2015

DIARIO ---

do Povo do Piaui

Piaui conclui s6 2% das
obras previstas no PAC

Mudangas no
transito terao

i Dilma nao entrega nem
= oo 2 anuncia obras no Piaui

TSE mantém
©com @ CASSAGAO

L "] = PF pede a0
& STF autorizagao
e - & para ouvir Lula

Construcao o — » = =

civil & lider
em

= Gover lutam para trazer
Lula na campanha eleitoral

| Hoje é dia de
vacinacao
contra a Raiva

Teste da = s
/% orelinha & Greve na UFPI ja dura mais de 100 dias i
obrigatério = i T e

~4 =

Oficial de Justiga mata namorada e comete suicidio

Fonte:http://www.diariodopovo-pi.com.br

TR

Fonte:http://www.diariodopovo-pi.com.br

Essas capas, publicadas respectivamente em 20 de agosto de 2010 e 12 de
setembro de 2015, ambas no periodo do governo do PT: Lula (2003-2010) e Dilma
(2011 até os dias atuais) retratam nossa afirmacéo, pois como esta explicitado nas
capas, o jornal tenta atingir a imagem desse governo, como podemos observar nos
seguintes aspectos: nas chamadas principais, uma énfase constante as falhas em
obras executadas pelo governo federal no Piaui; na selecdo lexical dessas
chamadas, em que utiliza vocabulos e numeros percentuais para acentuar essa
imagem negativa, tais quais “s6” e “2%”, na primeira capa, “ndo” e “nem” na
segunda.

Os problemas abordados, como podemos observar nas capas € nos
editoriais, geralmente se voltam para questdes estaduais ou nacionais. Ndo se
percebe uma problematizacdo da realidade local nos editoriais. Tal postura pode
evidenciar um vinculo ideologico entre a linha editorial do jornal e as ideias do

partido ou grupo politico responséavel pela atual gestao da prefeitura de Teresina.
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5.4 Construindo as imagens de credibilidade

Os veiculos de comunicacdo necessitam de credibilidade para conseguirem
adesdo de um determinado publico. Para Moura (2012, p. 206), essa credibilidade &
construida a partir de uma transmisséo clara, concisa, objetiva e contextualizada,
pois, dessa maneira, certamente atendera aos anseios do publico leitor.

Conforme dissemos na fundamentacao tedrica, os ethé de credibilidade séo o
resultado de uma construcao identitaria pelo orador em que o mesmo busca ser o
mais digno de crédito possivel. Esses ethé séo classificados por Charaudeau (2006)
em: sério, virtude e competéncia. Entretanto, para efeito de andlise, daremos énfase
as imagens de seriedade e competéncia, tendo em vista serem elas as mais

recorrentes no corpus analisado.

5.4.1 A busca de uma imagem de seriedade

A seriedade desempenha um papel fundamental para quem almeja construir
uma imagem de credibilidade. Na midia, por exemplo, essa marca faz-se
extremamente necessaria, pois ela é crucial para que se tenha um jornalismo de
qualidade. Com o intuito de obter uma imagem de sério, 0 sujeito enunciador, no
caso, o JDPP, pode recorrer a indices tais como 0s comportamentais e o0s verbais.

Os indices comportamentais, como ja foi explicitado, referem-se a capacidade
de estar presente na vida social e politica, principalmente em momentos de
dificuldade, mostrando estar junto dos que sofrem. O JDPP apresenta esse indice,
como podemos observar nessa passagem de um editorial publicado em 14 de marco

de 2015 cujo titulo é “A exaltacdo do escatologico”

De repente, a politica brasileira foi transformada numa acéo grotesca
em que nédo se respeita absolutamente nada, muito menos a verdade
(JDPP, 2015)

Neste trecho, observamos que o jornal tenta demonstrar uma imagem de
sério, principalmente quando se utiliza do termo “verdade”, pois, por ser um
vocabulo com valor ético e social significativo, a maneira como o jornal o utiliza pode

caracterizar uma tentativa de induzir o leitor a crer que esse veiculo se preocupa
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com a verdade. Portanto, ao afirmar que, com essa postura da politica brasileira,
nada mais € respeitado, muito menos a verdade, o jornal enfatiza o proceder que
defende como verdadeiro, colocando-o acima de todas as outras coisas as quais a
politica ndo respeita. Esse comportamento tem como intuito produzir uma imagem
de seriedade do jornal, buscando uma maior adeséo de seus leitores as suas teses.
Outro trecho que revela a existéncia desse indice e que contribui para uma

imagem de sério esta no editorial de 1° de marco de 2015, intitulado “Cracoléndias”:

Chamamos atencdo hoje para um assunto que tem sido pauta
constante no noticiario policial piauiense e brasileiro, mas que pouco
influi no debate social, a ndo ser quando alguns politicos tratam em
suas campanhas — e com isso tentam demonstrar alguma
preocupacdo. O que existe, de fato, é apenas a repressao absurda
sobre os menos favorecidos. E muitas vezes pessoas pobres séo
confundidas com marginais (JDPP, 2015)

Aqui, o jornal aborda um assunto recorrente no noticiario policial piauiense e
brasileiro, uma tematica social concreta: o problema das cracolandias, lugares de
aglomeracao de drogados e traficantes que geralmente se localizam no centro das
grandes cidades. No trecho, o jornal tece uma critica & maneira como séo tratados,
pelos policiais, os menos favorecidos, isto é, as pessoas que residem em areas
socialmente afetadas, como favelas, areas de invasdo urbana etc. Além da policia, o
jornal também menciona os politicos, que geralmente s6 se importam com essas
pessoas quando estdo em campanhas eleitorais, produzindo uma teatralizacdo cujo
objetivo é apenas a eleicdo. Dessa forma, o JDPP novamente demonstra
preocupacdo com as classes menos favorecidas, procurando fazer crer que esta
junto dos que sofrem, revelando, assim, a presenca do indice comportamental, que,
por sua vez, pode desembocar na producdo de uma imagem de sério.

O ethos de sério faz parte da constru¢do da imagem do JDPP, porque esse
veiculo de comunicacdo ainda se utiliza dos indices verbais, no tocante ao uso de
construcdes de facil entendimento aos leitores, para transmitir sua mensagem de
maneira acessivel, como esta explicito nesse outro trecho do editorial “A exaltagao

do escatoldgico™
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A fé publica ha muito deixou de existir. Deixou de ser crime contraria-
la. Deixou de ser considerado algo absurdo, ofensivo. Alias, ninguém
parece mais se ofender com nada. Parece inteligente mentir e
enganar. Quanto mais uma autoridade consegue enganar, mais
inteligente ela é considerada. E uma espécie de apologia do inverso.

7

O verdadeiro inteligente é considerado abusado, ridiculo, é logo
expulso das rodas de conversa (JDPP, 2015).

Neste excerto, o jornal utiliza-se de um jogo de palavras com o intuito de
discorrer sobre a inversdao de valores que acomete a sociedade brasileira.
Expressdes do tipo: “Parece inteligente mentir’, “Quanto mais consegue enganar,
mais inteligente é”, “O verdadeiro inteligente €& considerado abusado, ridiculo”,
revelam um tom irbnico do jornal para com a situagcdo em gue se encontram a
sociedade e a politica brasileira.

Observamos ainda, por meio deste trecho, que o jornal tenta construir uma
postura engajada, denunciando a decrepitude dos valores morais da sociedade

atual. Dessa forma o jornal procura construir uma imagem de seriedade.

5.4.2 Construindo uma imagem de competente

O ethos de competéncia, por sua vez, exige de seu possuidor dominio do
assunto que esta tratando e habilidade para transmitir esse assunto de maneira
eficaz, com o intuito de realizar seus objetivos, a fim de obter resultados positivos.
Os editoriais do JDPP abordam, geralmente, tematicas relacionadas a politica ou a
questbes sociais que estdo sendo debatidas na atualidade. Para tanto, procuram
mobilizar uma argumentacdo que indique um repertdrio sociocultural diversificado,
denotando competéncia.

Um fendmeno bastante recorrente no corpus analisado € a
interdiscursividade, através da qual, a argumentacéo vai mobilizando e relacionando
conhecimentos diversos em defesa de um ponto de vista. No exemplo abaixo, 0
enunciador estabelece um paralelo entre a realidade e a ficcdo na busca pela
persuasdo. Podemos comprovar esse fendmeno com um trecho do editorial

publicado pelo jornal no dia 9 de margo de 2015, intitulado “Terra do faz de conta”
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Quem ndo lembra?... Emilia, a boneca de pano da menina Narizinho,
dizia “faz de conta que...” e de repente o riacho existente no Sitio do
Pica-Pau Amarelo se transformava no Reino das Aguas Claras e o
peixe charmoso que poderia ser grelhado para o jantar se torna o
nao menos elegante Principe Encantado. O porquinho inquieto vira o
Marqués de Rabicd e a espiga de milho torna-se o Visconde de
Sabugosa. (...) Dona Benta com suas histérias, tia Anastacia com
seus quitutes, tio Barbabé com suas lendas, o Saci Pereré, Pedro
Malasartes, todos estes fazem parte desta terra do faz de contas que
muito bem poderia ser um lugar onde certa classe de politicos é
acusada de desviar recursos publicos logo pisca os olhos para
aparecer em outro lugar, muito distante daqui, onde nada disso esta
acontecendo, onde nada disso € ilegal, onde ilegal é investigar,
apurar, contar tudo para a imprensa (JDPP, 2015).

O autor trata da atitude de certa classe de politicos em desviar recursos
publicos e, em seguida, sumir para reaparecer em outro lugar, bem distante dali,
como se nada tivesse acontecido, como se tudo fosse um faz de conta. O jornal
compara esse fato do cenario politico com um classico da literatura infantil brasileira
escrito por Monteiro Lobato, o Sitio do Pica-pau Amarelo. Utiliza-se, portanto, de
tipos discursivos distintos, como o politico e o literario. Essa nocdo também pode ser
aproximada a de cenografia, apresentada por Maingueneau (2008) pois nada mais é
do que um texto, pertencente a um determinado género, que se apropria de uma
cenografia tipica de outro género.

Outro exemplo pode ser constatado em alguns trechos do editorial intitulado:

“Tsunami Moral”, publicado em 12 de abril de 2015.

Parece que um verdadeiro tsunami vem varrendo o Brasil de norte a
sul, de leste a oeste. [...] No Japdo, o tsunami destruiu prédios,
estradas, pontes, tirou vidas, provocou uma onda de destruicdo
terrivel na vida do pais. [...] O Japao enfrentou guerras ao longo de
sua histéria. Enfrenta terremotos periodicamente. Por aqui nunca
tivemos terremoto. A ndo ser o terremoto da politica. O terremoto de
administracdes corruptas. Ou entdo o terremoto moral e cultural de
parte consideravel de nossa sociedade (JDPP, 2015).

O jornal permanece com a sua estratégia de comparacdo. Desta vez,
menciona um terremoto que atingiu o Japdo em 11 de margo de 2011, seguido de
uma onda gigante chamada de tsunami, que chegou a 23 metros de altura, e que

devastou a costa nordeste japonesa. Ele se utiliza desse fato tragico para compara-
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lo a0 momento cadtico em que vive a politica e o estado moral e cultural de grande

parte da sociedade brasileira.

Estima-se, portanto, que vem de muito longe toda essa dificuldade
com a ética. Os pobres indios foram enganados. Trocaram sua
castidade por alguns espelhinhos e badulagues. O mesmo vem
fazendo essa turma esperta de Brasilia. Eles enganam os pobres
trocando espelhinhos e badulaques por votos que Ihe ddo acesso
aos cofres publicos (JDPP, 2015).

Neste trecho do mesmo editorial, o jornal continua comparando o proceder
politico atual com fatos historicos e veridicos. Dessa forma, observamos que o jornal
se utiliza de uma argumentacdo que busca construir uma imagem de si mesmo

BN

relacionada a competéncia, tentando ganhar créditos junto ao seu interlocutor a
proporcao que procura ser fiel aos fatos. Além disso, tem a intencédo de seguir uma
mesma linha de pensamento, por estar sempre buscando se posicionar sobre os
problemas atuais que envolvem a politica, estabelecendo, assim, comparacdes entre
o tema abordado e o mundo da ficgéao.

Outra caracteristica pertencente ao jornal, que serve para ilustrar essa
imagem de competéncia, diz respeito a utilizacdo de uma argumentacdo que tenta
revelar um conhecimento enciclopédico fundamentado. Por exemplo, observemos
esses trechos do editorial de 15 de marco de 2015, cujo titulo é “Que governo se

pretende?!”:

Que tipo de governo as pessoas realmente querem para o Brasil? [...]
De tudo ja se tentou por aqui e nada parece satisfatério. [...] O Brasil
tem quinhentos e poucos anos de historia. Mais de trezentos foram
sob a dominacdo de Portugal. Portanto, EI Rei ndo permitia
pensamentos, nem de sim nem de ndo. Apenas de cale-se. [...] Veio
entdo a republica dos marechais. Coisa de muita truculéncia e
mortandade. Floriano pelo meio e muito sangue derramado. [...] Reza
a lenda que na Idade Média tentou-se um modelo perfeito de
governo. Foi com rei Arthur e seus cavaleiros da tavola redonda. [...]
Claro que ao fim, um deles, Sir Lancelot, achou que podia desfrutar
dos mesmos prazeres de sua majestade. (JDPP, 2015). Grifos dos
autores.
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Entre as referéncias mencionadas, destacamos: personagens da historia real,
como os reis de Portugal e seus regimes autoritaristas de governo, e também a
Floriano Peixoto, presidente do Brasil de 1891 a 1894; lendas famosas como a do rei
Arthur e um de seus cavaleiros, Sir Lancelot. Essa associacao é feita com o intuito
de tentar explicar que o povo brasileiro sempre se mostrou insatisfeito com as
formas de governo que se instauraram no pais ao longo de sua historia. Dessa
forma, observamos que o jornal tenta demonstrar que possui uma leitura de mundo
abalizada, revelando assim uma imagem de competéncia, pois demonstra saber

acerca de temas diversificados.

5.4.3 Ethos de opositor: uma imagem anti-petista

Com o intuito de construir uma imagem de credibilidade para os seus
interlocutores, observamos que o JDPP busca construir, além dos ethé ja
mencionados e baseados na classificacdo proposta por Charaudeau (2006), outro
ethos, o qual denominamos de “ethos de opositor”.

O ethos de opositor apresenta-se de maneira constante nos editoriais do
jornal, sendo o governo do PT o maior alvo de suas criticas. Constatamos essa

imagem de si nos seguintes trechos:

Observa-se que de repente o ministro decidiu ficar bonzinho e
prestar um grande servico a nacédo, avisando o procurador geral de
gue ele deve se precaver contra possiveis atentados a sua vida na
véspera de entregar a Justica dendncias contra os implicados na
mencionada operacdo que, na pratica, de acordo com as
investigacdes em curso pela Policia Federal, sdo gente grauda e
envolvida até a medula com altos escaldes da Republica,
sobremaneira nas administracdes do PT, partido ao qual pertence
o diligente e bonissimo ministro Cardozo (JDPP, 2015)

Neste editorial, o jornal argumenta sobre a atitude do ministro José Eduardo
Cardozo, do PT, que, segundo jornais e portais de noticias do Brasil, alertou o
procurador geral Rodrigo Janot em aumentar a seguranga particular devido a riscos
de atentados a sua vida, por estar prestes a entregar a Justica denuncias contra 0s

implicados na operacdo Lava Jato. O jornal argumenta que esses implicados, de
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acordo com a Policia Federal, sdo pessoas envolvidas com os altos escalfes nas
administracdes do PT.

O discurso é de oposi¢éo, pois o jornal tenta desconstruir a imagem do atual
governo, argumentando sobre o seu grande envolvimento no caso que vem

chamando a atencéo da sociedade: o caso Petrobras.

5.4.4 Ethos catélico: um auditério presumido

O Jornal Diéario do Povo do Piaui, a fim de obter crédito de seus leitores,
também busca construir uma imagem de cristdo catolico, como podemos observar
nesses trechos de editoriais publicados pelo jornal no inicio de abril de 2015, no
periodo da quaresma, também conhecido popularmente pelos catélicos como

“Semana Santa”:

E se Jesus voltasse hoje? Encontraria o mundo menos ou mais
injusto do que aquele deixado por ele h& dois mil anos? Na verdade,
mais de dois mil anos atrds? Segundo os evangelistas Marcos,
Mateus, Lucas e Jodo, ele teria pregado por apenas trés anos,
aproximadamente, tempo suficiente para deixar uma mensagem
muito forte. (...) O que diria Nosso Senhor ao descer dos Céus em
meio as nuvens para O julgamento dos justos? Sera que
efetivamente os encontraria em qualquer parte do planeta? Sera que
as pessoas simplesmente acreditam? (JDPP, 2015)

O que nos ensina o sermao da montanha? O que buscou o Cristo
nos ensinar com suas palavras naquele dia, naguele momento,
naquela sua pregacéo, quando falou sobre os lirios do campo, sobre
a beleza daquilo que nos é ofertado pela mae natureza e que
gratuitamente destruimos? (...) Imaginamos apenas que se fosse
possivel vivermos segundo aquelas palavras, estariamos hoje num
ambiente social infinitamente mais evoluido, mais civilizado, mais
humanizado. (JDPP, 2015)

O jornal elabora uma enunciacéo de carater catélico em plena semana santa
e, aléem disso, utiliza-se de expressdes que demonstram respeito a autoridade
maxima do cristianismo - Jesus Cristo, como “Nosso Senhor”, no primeiro editorial, e

“o Cristo”, no segundo. Dessa forma, o jornal, ao enunciar como alguém adepto ao
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catolicismo, isto €, uma das vertentes do cristianismo, tenta aproximar-se de seus
leitores, pois se imagina num estado com o maior percentual de catélicos do pais®.
Podemos considerar, ainda, a afirmacdo de Moura (2012, p. 78) segundo a
qual “o autor de um dado enunciado tem uma representacdo dos seus destinatarios,
e disso dependem tanto a composicdo quanto, particularmente, o estilo do
enunciado”. De acordo com essa Vvisao, ao enunciar, 0 autor ja possui dados acerca
do seu destinatério, o que facilita na composi¢cdo de uma argumentacdo eficaz. O
jornal possui, dessa forma, um auditério presumido, que, na concepcao de
Perelman, € “um conjunto daqueles que o orador quer influenciar com sua
argumentagao” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005 apud MOURA, 2012, p.
78). O JDPP, dessa forma, busca construir uma imagem relacionada ao catolicismo,
demonstrando empatia com o0s seus leitores através de um discurso religioso muito

préximo aos dogmas defendidos e compartilhados pelos mesmos.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Com a realizacdo dessa pesquisa, podemos perceber que o JDPP tenta
estabelecer uma verdade sobre os fendbmenos do mundo, através de fatos e
técnicas de comparacao entre o assunto em pauta e o mundo real ou ficcional. Além
disso, reflete uma visdo do mundo social e politico, colocando o estado do Piaui
numa posicdo de dependéncia, tanto do governo federal quanto do governo
estadual. Porém, transparece uma ideia de que procura ser favoravel ao governo
municipal, tendo em vista que ndo se percebe uma problematizacdo no ambito local
em seus editoriais.

No tocante ao ethos analisado, constatamos que o JDPP constroi uma
identidade discursiva, demonstrando assim que pode ser julgado digno de credito.
Além disso, mostramos que o JDPP possui um ethos prévio que fornece ao leitor
subsidios para uma leitura critica, além de passar confian¢ca aos mesmos, pois trata-

se de uma empresa que esta ha quase trés décadas na ativa.

'Segundo dados do Censo do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) 2010, o Piauf
ocupa o primeiro lugar na lista de estados com o maior nimero de catélicos do Brasil, com 85,1%.
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Podemos afirmar, portanto, que é possivel encontrar nos discursos midiaticos
diversas estratégias de argumentacdo que sao utilizadas com o propésito de
convencer o leitor. O JDPP se utiliza do ethos de sério e de competéncia para
mostrar uma imagem de credibilidade aos seus leitores. Verificamos ainda o ethos
de opositor, em que o jornal tece criticas ao proceder petista, e 0 ethos catolico, em
gue esse veiculo, ao se imaginar num estado com 85,1% de catdélicos e o primeiro
em numero de adeptos a essa religido no pais, busca construir uma linha de
pensamento inserido nessa crenca, mostrando dessa forma que o jornal possui um
auditério presumido. Com isso, esse jornal busca passar uma imagem de si positiva

diante da sociedade.
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