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Resumo: O artigo busca constituir uma memoria acerca
da criacfio e da trajetoria de 38 anos do curso de Comu-
nica¢do Social da Universidade Federal do Espirito San-
to (Ufes), hoje Departamento de Comunicagdo Social,
responsavel pela oferta de trés cursos de graduagio: os
pioneiros Jornalismo e Publicidade de Propaganda e o
recém-implantado Audiovisual. Seguindo o padrio de
desenvolvimento tardio, o Estado so teria seu curso im-
plantado em 1975, 28 anos apos a institui¢io do inaugural
curso de Jornalismo no Brasil, criado em 1947, pela Cés-
per Libero, em Sdo Paulo.
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Una memdria de la trayectoria de la carrera de
Comunicacion Social de la Universidade Federal
do Espirito Santo (UFES)

Resumen: El articulo pretende ofrecer una memoria
acerca de la creacién y la historia de 38 afios del Curso
de Comunicacion Social de la Universidad Federal de Es-
pirito Santo (UFES), hoy el Departamento de Comuni-
cacion Social, responsable de ofrecer tres cursos: los pio-
neros de Periodismo y de Publicidad y Propaganda y el
recientemente implementado Audiovisual. Siguiendo el
modelo de desarrollo tardio, el Estado solo tendria su
curso creado en 1975, 28 afios después de la creacién
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del curso inaugural de Periodismo en Brasil, creado en
1947 por Césper Libero de Sao Paulo.

Palabras-clave: Curso de Comunicacién Social, Histo-
ria, Espirito Santo.

Introducio

O passado pode ser observado e narrado de di-
ferenciadas formas. E fonte de multiplas interpretacdes
pautadas pela atualidade do narrador e sempre orientadas
por um determinado horizonte almejado.

Um fato concreto pode suscitar, pois, diversas
memorias. Depende de como foi registrado no tempo
préximo de seu acontecimento e, principalmente, do
tempo de quem o relembra, de quem o relé e o reconta.
Meméria ndo é passado, € leitura presente do que passou
com vistas a um futuro desejado (HALBWACHS, 1990;
POLLACK, 1989).

E por que meméria é importante? Recorremos
a Le Goff, que, ao conceitua-la, demarca sua relevéncia:
“um elemento essencial do que se costuma chamar de
identidade, individual ou coletiva, cuja busca é uma das
atividades fundamentais dos individuos e das sociedades
de hoje” (2003, p. 469).

Importante salientar, segundo o mesmo autor,
que “tal como o passado ndo ¢é a histéria, mas o seu obje-
to, também a memoria nio é a histéria, mas um dos seus
objetos e simultaneamente um nivel elementar de elabo-
ragdo historica” (p. 35).

Conforme afirma Le Goff, “a meméria, onde
cresce a histéria, que por sua vez a alimenta, procura sal-
var o passado para servir o presente e futuro. Devemos
trabalhar de forma a que a memoria coletiva sirva para
a libertagdo e ndo para a servidido dos homens” (p. 471).

A comunicagdo capixaba, como de resto o Estado
do Espirito Santo, carece de meméria, ou de memorias
- algo que pode ser conectado ao déficit de referencia-
¢do a maioria dos aspectos da vida capixaba em ambito
nacional.

Em funcio dessa lacuna memorial, como profes-
sor da Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes), ins-
tituimos, em 2004, o Projeto de Extensdo Comunicagdo
Capixaba (CoCa). O objetivo é constituir uma memoria
da trajetéria da comunicagdo espirito-santense, incluindo
a histéria do curso de Comunicagdo Social da Ufes.
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Ja foram editados sete livros, dando conta dos
principais setores e movimentos da area. As publica¢des
sdo editadas, coordenadas e organizadas por este autor,
a partir de pesquisa e texto de alunos voluntarios, que
recebem orientagio especifica para tal.

E a partir da edi¢io dedicada a contar a trajetéria
do curso de Comunicagdo Social da Ufes MARTINUZ-
Z0, 2005) que se escreve parte deste artigo, que também
traz informagdes atualizadas por pesquisa do autor, de
modo a contemplar as mudangas registradas nos Gltimos
oito anos, periodo pos-lancamento daquele livro.

Aqui a principal questio é estabelecer uma me-
moria, ainda que fundamentalmente descritiva, acerca de
criagdo e trajetoria do curso de Comunicagio Social da
Ufes, sendo que, para tal, parece-nos importante compre-
ender o contexto socioeconémico e politico-midiatico
capixaba em que esse fato se insere.

Nesse sentido, para melhor entender a contingén-
cia e as determinantes da criagio e caminhada do curso,
hoje Departamento de Comunicagdo Social, inicia-se este
artigo com um mapeamento da realidade socioeconémica
e politica das terras capixabas.

Em seguida, apresenta-se a caminhada do negécio
da comunicagio espirito-santense, para, em seguida, ja
com os elementos necessarios a narragio contextualizada,
se contar a trajetdria da area da Comunicagio Social na
Ufes. Para fazer uma breve aproximagio acerca das ten-
déncias da area, antes de concluir, apresentam-se analises
sobre o campo comunicacional.

Registre-se que se faz toda essa contextualizagio
considerando-se que a demanda, a constituigdo e a perma-
néncia de um curso de graduagio ocorram em razido de
questdes e interesses hegemonicos registrados na comuni-
dade em que tal fato se coloca.

Em fungdo do enquadramento descritivo deste
artigo, importante salientar que ndo se considera que a
trajetoria concreta de fatos e ocorréncias da realidade se
dé a partir de uma linearidade histérica, que é inexistente.
Aqui também n3o se comunga da ilusdo de uma narrativa
totalizante.

Feitas as observagdes, firma-se: o que se objetiva
é organizar um relato que destaque pontos decisivos, na
visio deste autor e das fontes ouvidas, acerca de trajetéria
da Comunica¢io Social na Ufes, sem, necessariamente,
confundir tal caminhada com evolugio.

2 Cf. www.comunicacaocapixaba.com.br.

Desenvolvimento tardio

Mesmo localizado estrategicamente no litoral do
sudeste brasileiro, o Estado do Espirito Santo apresen-
ta uma trajetéria marcada pelo desenvolvimento tardio.
Ainda hoje, a politica mantém-se periférica. A economia
ganhou relevancia somente pela inser¢io capixaba no
projeto brasileiro de exportagio de commodities a partir
de meados do século passado.

Como se vera mais adiante, na segunda se¢io des-
te artigo, o que aqui se chama de de/sy capixaba também se
registraria na area das comunicagdes/imprensa, incluindo
a criagio tardia do Curso de Comunicagio Social da Ufes.

Constituido como capitania em 1535, o Espirito
Santo experimentou, durante o periodo colonial/impe-
rial, um tempo de desterro. Barreira verde para prote¢do
das Minas Gerais, de 23 de maio de 1535 até meados do
século XIX, o Estado foi, por séculos, basicamente terra
ignorada.

Bueno (1999) cita Varnhagen, em relato de em
1854: “apesar de tdo boas terras, com um porto excelen-
te e rios navegaveis, a Capitania ainda permanecia sem
desenvolver-se, e reduzida a uma populagio que ndo me-
dra e aum solo cujas matas-virgens estio quase todas sem
romper-se”. Até 1880, anuncia Schayder (2002), “nio ha-
via ocorrido a efetiva interiorizagio da coloniza¢io do
Espirito Santo”. A ocupagio “arranhava o litoral”.

A Republica, antecedida, entre outros fatos, pelo
fim da escraviddo e pelo estabelecimento da politica de
ocupagio por mio-de-obra imigrante, trouxe uma nova
conjuntura ao Estado, iniciando-se uma nova era da his-
toria espirito-santense.

Apesar de o regime republicano ter-se instalado
sem mobilizagdo popular e estar devotado aos interesses
da elite - 0 outro nome da Republica Velha (1889/1930)
pode ser Reptblica dos Coronéis -, mudangas existiram.
Por exemplo, pela primeira vez, depois de séculos, o Es-
pirito Santo seria governado por um capixaba.

Na nascente Republica brasileira, com projetos
de “liberdade, igualdade e fraternidade”, além de “ordem
e progresso”, o Estado pode avangar em alguma medida.
Realizagbes um pouco mais relevantes se registram ape-
nas nas primeiras décadas do século XX, principalmente
ap6s 1908, com a convergéncia de interesses das elites po-
litico-econémicas locais.

Durante a Reptblica Velha, os esforgos se deram
em torno do adensamento populacional do interior; da
oferta de infra-estrutura para escoamento da produgdo;
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da modernizagio da economia, com instalagio de indus-
trias; e da urbanizagdo da capital, no intuito de torna-la
efetivamente o centro politico-administrativo do Estado.

Dos anos 30 até a década de 60, o Estado viveu
dias de alternancia entre privilégio a agricultura e a indus-
trializagdo, com essa polarizagdo explicitada nas disputas
politicas entre grupos ligados as elites de origem agraria e
as de lastro urbano.

Por determinantes nacionais e internacionais, nos
anos 1960, o Estado experimentou uma mudanga no eixo
da economia. Promoveu-se a erradicagio dos cafezais -
180 milhdes de pés foram sacrificados, ou 54% do total
plantado.

Os governadores bidnicos foram os responsaveis
pela chamada “‘Grande Virada’, em que de uma econo-
mia predominantemente agricola, passamos a uma essen-
cialmente industrial e urbana”, afirma Schayder (p. 116).

Os grandes projetos industriais, localizados es-
sencialmente na Grande Vitoria, transformaram o perfil
socioecondmico do Estado. Com incentivos fiscais, os
investimentos privados foram potencializados, levando a
modernizacio da indistria e a movimentagio do setor de
prestagio de servigos e comércio.

A industrializagdo trouxe grandes complexos de
infra-estrutura, especialmente portos, e uma capacidade
logistica que sdo hoje fatores decisivos para qualquer es-
tratégia de comércio exterior do Brasil. A industrializa-
¢do do Espirito Santo foi tardia, mas chegou com o foco
estratégico para o momento historico mundial da globali-
zagdo: o comércio exterior em bases competitivas.

Esse movimento econdmico disseminou uma
nova cultura de planejamento e organizagio produtiva e
comercial que acabou alcangando a agricultura, que, mais
adiante, experimentou um grande processo de moderni-
zagao e diversificagio.

A vocagio para o comércio, com o fortalecimen-
to do Espirito Santo pelo investimento em infraestrutura
e atividades comerciais acabou por estabelecer-se na se-
gunda metade do século XX, dando ao Estado capixaba
know-how e logistica nacionalmente privilegiados com rela-
¢do a economia mundializada.

A caminhada no século XX deu ao Espirito Santo
personalidade economica, posi¢do de destaque nas rela-
¢des comerciais nacionais com o mundo, seja no comér-
clo exterior, seja na producdo de commodities que fazem
girar a indastria mundial, seja na logistica disponivel.

Mas, apesar dos avangos economicos ao longo do
século e da retomada democratica na década de 80, o final
dos anos de 1900 e o inicio do novo milénio foram mar-
cados pelo descontrole politico-administrativo, sombre-
amento da maquina governativa pela assungio do crime
organizado e da corrupgio endémica, com importantes
reflexos socioecondmicos.

A partir de 2003, numa coalizio entre forgas poli-
ticas progressistas e movimentos da sociedade civil orga-
nizada, o Estado inicia um processo de reconstrugdo da
maquina governativa no ambito dos Trés Poderes.

Com a retomada da estabilidade politico-adminis-
trativa, registra-se o inicio de uma nova fase de desenvol-
vimento socioecondmico, com a volta de investimentos
publicos e ampliagio dos negocios privados, principal-
mente aqueles vinculados a exportagdo de commodities
metalicas e alimenticias e a exploragio de petroleo e gas,
incluindo o pré-sal. (VESCOVI, BONELLI, 2010).

A comunicagido na vida capixaba

Conforme salientado ha pouco, a insergdo tardia
do Estado capixaba nos processos de desenvolvimento so-
cioecondmico e politico nacionais coloca-se também na
questdo comunicacional.

Por exemplo, o Brasil ja contabiliza mais de dois
séculos de imprensa, tendo como marco inaugural das co-
municagdes o ano de 1808, com a chegada da familia real
portuguesa ao Pais. Mas o Estado do Espirito Santo ainda
esta longe de chegar a marca dos 200 anos.

Nas terras capixabas, s6 se teve noticia do primei-
ro jornal no ano de 1840, com o lancamento de O Esta-
feta, que ainda por cima sO publicou um Unico nimero.
Alguma regularidade s6 mesmo a partir de 1849, com a
publicagdo de O Correio da Vitdria.

Com 32 anos de atraso na cronologia dos periodi-
cos pioneiros em todo o Pais, o Estado s fica na frente de
Amazonas e Parana, que se tornaram provincias do Im-
pério somente em 1850 e 1853, respectivamente (GON-
TIJO, 2004).

Como se vem assinalando, esse ¢ mais um capitu-
lo da histéria capixaba a comprovar que o Espirito Santo
experimenta um elenco de “atrasos” com relagdo a varios
aspectos do desenvolvimento nacional, incluindo a cria-
¢do de um curso de Comunicagio Social, objeto deste ar-
tigo.
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Atualmente, ndo é muito diferente, pelo menos
em algumas areas do campo da comunicagio. Quando
uma outra revolugdo, a TV digital, tiver celebragdes Bra-
sil afora, o Estado tera um de novo déficit de velinhas em
comparagao com os demais Estados, pelo menos com os
seus vizinhos do Sudeste.

Apesar de o Brasil ter inaugurado as transmissdes
digitais em 2007, os primeiros sinais constituidos pela
combinagio de “zeros” e “uns” circularam no Estado
somente em 2009. Menos mal, um atraso de quase dois
anos, se comparado com as trés décadas de espera pelas
primeiras impressdes capixabas.

Mas até chegar a TV digital, o Estado do Espirito
Santo percorre quase dois séculos de uma peculiar histé-
ria do negdcio da comunicagdo. A expansio dos jornais
deu-se principalmente com a sua vinculagdo a causa repu-
blicana, no final do século XIX.

As batalhas pelo protagonismo politico vio mar-
car a ampliagdo dos impressos ao longo de toda a primei-
ra metade do século XX. Depois de um periodo de inves-
timentos em profissionalizagdo da produgdo, a partir dos
anos 70 e 80, os impressos diarios de relevancia se restrin-
giram a dois titulos atualmente: A Gazeta e A Tribuna.

O radio comega as emissdes nos anos 30, por
mdos estatais, e atravessa um século XX de concessdes
entre politicos e seus socios, empresarios e igrejas — traje-
toria que ndo se modificou neste novo milénio.

Cumprindo um calendario de atrasamentos re-
correntes em varios aspectos importantes na historia ca-
pixaba, o negocio da televisio chega ao Espirito Santo
nos anos 1960, mais de uma década depois de ter-se insta-
lado no Brasil (MARTINUZZO, 2008).

A trajetdria do Curso de Comunicagio Social da
Ufes

Nos anos 1970, com a consolidagdo de um circui-
to midiatico composto por emissdes via meios impressos,
radiofdnicos e televisivos, num ambiente de renovagao de
seu paradigma econémico, o Estado do Espirito Santo re-
gistra condigdes que demandaram a criagio de um curso
superior na area de Comunicagio Social.

Destaca-se, no entanto, que essa novidade tardia
também se impds por questdes legais acerca do exercicio
da profissdo, definidas no ambito da ditadura militar en-
tao estabelecida no Pais. Os detalhes de toda essa histéria,
a seguir.

Da criagio ao reconhecimento

Vinte e oito anos depois de a Faculdade Casper
Libero ter sido fundada em Sio Paulo em 1947, o cur-
so de Comunicagio Social é efetivamente instalado na
Universidade Federal do Espirito Santo em 1975. Foi o
primeiro curso de Comunicagdo implantado no Estado
capixaba, um dos tltimos da Federagio a ofertar uma gra-
duagdo dessa natureza.

Registra-se que a criagido de cursos de Jornalismo
no Ensino Superior brasileiro foi regulamentada pelo
Decreto-Lei 5.480, de 13 de Maio de 1943. Ou seja, con-
siderando-se a questdo legal, o de/ay capixaba é de 32 anos,
inserindo-se na logica de varios atrasamentos que marca
da historia espirito-santense.

Antes de se falar do contexto local da criagdo do
curso capixaba, é importante demarcar que a legislagio
brasileira, neste caso basicamente instituida e reformula-
da varias vezes durante a ditadura militar, foi um impor-
tante impulsionador da instala¢io de cursos de Comuni-
cagdo Social no Pais:

O Decreto 1.177 de 12 de junho de 1962 introduz
na lei disposi¢des sobre registro de diplomados. Em
17 de outubro de 1969 o Decreto-Lei 972 estabelecia
que os profissionais contratados fossem graduados
na area. [...] O Decreto-Lei n°® 65.912, de 19 de de-
zembro de 1969, exigia que pelo menos dois tergos
dos profissionais atuantes no mercado possuissem
registro. Também ha outros decretos-leis sobre o
registro (13 de dezembro de 1963, 13 de margo de
1979). [...] Deve-se notar, ainda, que a lei também
regulamentou outras habilitagdes da Comunicagio
Social. A criagio da profissio de publicitario foi de-
finida pela Lei 4.680, de 18 de junho de 1965. Uma
outra habilitagdo prevista no curso de Comunicagio
Social, mas ndo oferecida pela Ufes, as relagdes pt-
blicas, foi disciplinada pela lei 5.377, de 11 de dezem-
bro de 1967 (Uliana et al., 2005, p. 18).

O curso de Comunicac¢io Social da Ufes foi cria-
do em meio a um processo de mudangas no cenario socio-
economico e comunicacional capixaba. Conforme dito,
o Estado passava de uma economia agraria, fundada na
cafeicultura, para uma base produtiva fabril-exportadora,
com forte presenca das commodities metalicas.

O cenario da comunicagio também se modifica-
va, com a implantagdo das emissoras de TV, incluindo
a realizagdo de programagdo local; o investimento em
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moldes produtivos empresariais nos jornais impressos; e
a ampliagio do ndmero de emissoras de radio, com desta-
que dado ao jornalismo, entre outros.

O jornalismo em alta e a exigéncia de formagio
académica para o exercicio da profissio, numa cena de
vigor econdmico, levaram a ampliagdo da demanda por
profissionais diplomados. No final dos anos 1970, “esti-
ma-se que o mercado demandava cerca de 150 profissio-
nais diplomados”, relatam Uliana et al. (2005, p. 19) sobre
os primeiros tempos do curso de Comunicagdo Social da
Ufes.

Nessa contingéncia e com a pressio direta dos
grupos de comunicagdo, principalmente o maior deles, a
Rede Gazeta de Comunicagdes, que possuia jornal, emis-
soras de radio e estava entrando no mercado de TV, a
Universidade Federal do Espirito Santo, que vivia uma
fase de expansio de cursos, cria a habilitagdio em Comu-
nicagdo Social em 1974, implantando-a no ano seguinte.

De acordo com Carlos Fernando Lindenberg Fi-
lho, ex-diretor geral da Rede Gazeta, “com a transforma-
¢do dos jornais em empresas estruturadas, eles proprios
enxergaram a necessidade de se implantar o estudo tedri-
co e cientifico da profissio que enriquecesse e valorizasse
os conhecimentos dos profissionais. Para acomodar a si-
tuagio de quantos ja trabalhavam sem o curso especifico,
eles foram registrados como ‘provisionados’, mantendo-
se o exercicio de sua profissdo sem embargo da atuagio de
quantos concluiam o curso”.

“Todos nods éramos jornalistas sem preparo uni-
versitario. Eu, como jornalista, comecei a fazer uma
campanha na minha coluna, para a criagdo do curso de
Jornalismo na Universidade. Nio se justificava que, com
tantos jornais em Vitéria, revistas e tudo, nio se tivesse
nenhum jornalista diplomado, formado”, afirma Hélio
Dorea, a época, colunista do jornal A Gagera e presidente
da Associagio dos Jornalistas.

Foi um inicio de improvisagdes e decisdes provi-
sorias, por inconcebivel que isso possa parecer nos dias
de hoje. Como o curso foi criado para atender a demanda
das empresas, havia a decisio de se fazer inicialmente trés
vestibulares. Mais concursos, apenas depois de detectada
novas necessidades do mercado de trabalho estabelecido.
Ou seja, o curso nasceu com data marcada para “morrer”.

Em 1974, a Ufes encaminhou ao Ministério da
Educagio e Cultura (MEC) solicitagdo de criagdo do cur-
so de Comunicagdo com as seguintes condi¢des: “Os refe-
ridos cursos [de Comunicagio e de Biblioteconomia] te-

rdo carater nio permanente, estando prevista a formagio
de trés turmas, com nimero no superior a 240 profissio-
nais (80 por curso por ano) necessarios ao atendimento
da demanda do Estado, ap6s o que ndo serio realizados
novos vestibulares”.

Nessas condigdes, a criagio do curso de Comu-
nicagdo pela Ufes ocorreu em 11 de setembro de 1974,
pela resolugio nimero 16/74 do Conselho Universitario,
dois dias ap6s a autorizagdo pelo MEC. O artigo 4° da
resolugdo do Conselho Universitario informava que, “de-
corrido o prazo de 3 (trés) anos, a Universidade s6 podera
abrir novas vagas se comprovada a necessidade do merca-
do de trabalho e renovada a autoriza¢io ministerial”.

Com esse comego mercadologicamente utilitaris-
ta, e em carater provisorio, o curso nao recebeu nenhum
investimento de porte. Funcionou na base do improviso.
Foi localizado, sem explica¢des, no Centro de Ciéncias
Juridicas e Economicas.

“Para comegar, uma coisa que ninguém entendeu:
ele ficou no Centro de Ciéncias Juridicas e Economicas.
Informagdes ndo-confirmadas ddo a explicagdo: nenhum
outro Centro quis acolhé-lo”, relata José Irmo Gonring,
ex-aluno e ex-professor do curso.

Integrante da primeira turma de jornalismo e ex
-professora do curso, Glecy Coutinho complementa: “O
pessoal do curso de Artes ndo queria que a Comunicagdo
fosse para la. Eles ja falavam que a gente era baderneiro
e comunista. Nos queriamos que o curso fosse ligado a
eles, mas ninguém queria o curso. A1, depois, o pessoal da
Administragio, que na época todo mundo dizia que eram
os mais retrogrados, foi que aceitou o nosso curso”.

A vinculagio a um departamento ja existente, no
caso, o de Administragdo, ocorreu porque o Artigo 49
do Estatuto da Ufes dizia que os departamentos s6 po-
deriam ser instituidos com, “pelo menos, doze docentes,
devendo seu pessoal e suas atividades, antes de alcangado
esse minimo, serem incorporados, para todos os efeitos, a
outro departamento que com ele tenha maior afinidade”.

As diretrizes didatico-pedagogicas do curso fica-
vam a cargo de uma Comissdo Permanente de Integragio
Curricular (CPIC), designada pelo reitor e coordenada
pelo sub-reitor académico. Representantes de cada um
dos departamentos que ministravam as disciplinas do
curriculo minimo da graduagio (Filosofia, Psicologia,
Letras, Ciéncias Sociais, Sociologia, Hist6ria, Adminis-
tragdo, Direito Publico) organizavam o plano de curso,
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encaminhando-o a aprovagio do Conselho de Ensino e
Pesquisa.

No inicio de 1975, foi realizado o primeiro ves-
tibular, com 80 vagas. Apds trés anos, em 1978, as duas
primeiras turmas se formaram, sendo basicamente cons-
tituidas por profissionais que ja trabalhavam no mercado
local. Eram, em grande parte, os “provisionados” em bus-
ca de diploma.

Também se registrava a presenga de recém-saidos
do ensino secundario, o que gerava desafios aos professo-
res na hora de ministrar disciplinas a ptblicos tdo distin-
tos do ponto de vista da cognigio para atuagio na area.

Um outro desafio era lidar com a “fiscaliza¢io”
dos prepostos da ditadura militar infiltrados no campus
da Ufes, com olhares especiais aos “comunistas e bader-
neiros” da Comunicagao.

Na lista de desafios desse inicio, registra-se ainda
a peregrinagdo por salas de aulas espalhadas por pelo me-
nos quatro centros do campus universitario de Goiabei-
ras, bairro da capital Vitoria.

O que falar, entdo, de equipamentos e laborato-
rios? As primeiras maquinas de escrever eram refugo dos
setores administrativos da universidade. As aulas de TV e
radio eram oferecidas fora do campus, por intermédio de
conveénio com a TVE e a Rédio Espirito Santo.

A contratagio de docentes também era problema-
tica, com lentiddo, atrasos. Ademais, nem sempre havia
professores com graduagdo em Comunicagdo. A solugdo
era sempre contratar profissionais com algum curso supe-
rior e experiéncia de mercado na comunicagio.

Quanto ao primeiro curriculo, de 1975, a grade
era generalista, oferecendo formagdo multidisciplinar em
Relagdes Publicas, Publicidade e Propaganda, Editoragio
e Jornalismo, tendo em vista a preparagdo de profissio-
nais polivalentes para o mercado.

Esse multidisciplinaridade estava na origem de
dificuldades ja relatadas como contratagio de docentes
e montagem de laboratorios. Assim, em novembro de
1976, a CPIC do Curso de Comunicagio Social sugeriu
a institui¢io de habilitagdes especificas. A época, as disci-
plinas praticas oferecidas contemplavam apenas o Jorna-
lismo, por exemplo.

Com toda a sorte de dificuldades e desafios, o
curso se manteve e, em 20 de outubro de 1977, pouco
antes do fim previsto para graduagdo (Gltimo vestibular),
a Ufes solicitou ao MEC o reconhecimento do curso de
Comunicagio Social com habilitagio em Jornalismo.

Devido aos problemas ja mencionados (docentes,
infraestrutura, laboratérios, etc.), o Ministério da Educa-
¢do, apos parecer de comissdo externa, faz uma série de
exigéncias para a aprovagdo do curso.

Apesar do ndo reconhecimento, a universidade
fez novos vestibulares em 1978 e 1979, ano em que, fi-
nalmente, o Conselho Federal de Educagio reconhece o
Curso de Comunicagio Social da Ufes através do parecer
7.610/78, Decreto n° 83.220 de 1° de marco de 1979, pu-
blicado no dia seguinte no Diario Oficial da Uniio.

Acerca dos primeiros tempos, os depoimentos siao
elucidativos e reforcam o desafio de empreitada. Sibyla
Baeske, primeira professora contratada especificamente
para o curso de Comunicagio, reporta os problemas en-
frentados a época: “As primeiras turmas tinham grande
nimero de alunos com experiéncia em jornal, em graus
variados. Ja os demais vinham direto da escola secunda-
ria. Como estabelecer contetidos e metas em turmas tdo
heterogéneas? Os meus colegas jornalistas da época, en-
quanto alunos, tiveram muita paciéncia comigo. Quem
sabe intuiram que, com coragem e boa vontade, além de
quinze anos de profissdo, eu tentava enfrentar a improvi-
sagao reinante”.

A ex-professora e também ex-aluna Glecy Couti-
nho aponta precariedades e dificuldades enfrentadas: “No
comego, as aulas eram s6 tedricas. Quando nds comega-
mos a fazer as matérias praticas, ndo havia maquinas de
escrever. A Ufes e o CCJE fizeram um acordo com o
Senac para a gente fazer as aulas praticas. Quando nés
chegamos 14, eles queriam que nés nos matriculassemos
como alunos de datilografia. Ai, nés achamos ruim e sai-
mos de 1a. Entdo, o doutor Roberto Evaldi, que era coor-
denador do curso de Administragdo, mandou uns funcio-
narios percorrerem a Ufes todinha para procurar onde é
que havia maquinas de escrever que estavam encostadas
e montou para nés uma sala. S6 que as maquinas eram
de varios tipos. Mais adiante, o pessoal ficou revoltado
com aquelas maquinas de escrever. Pegaram as maquinas,
botaram na cabega e jogaram tudo la na porta da Reitoria.
Entdo, eles compraram sete maquinas de escrever belissi-
mas, modernas. Nio durou uma semana, porque cinco
delas foram roubadas”.

Sobre esse tema, a professora Sibyla Baeske tam-
bém comenta: “até conseguir papel para datilografia nio
era facil. Imprimir jornais e revistas era outra batalha, a
cada semestre”.
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Segundo Domingos Freitas Filho, um dos funda-
dores do curso e seu professor por oito anos, além das
dificuldades internas, e também como resultado delas, “as
redagdes dos jornais reclamavam que os primeiros alunos
formados chegavam la despreparados para o exercicio das
suas fun¢des. Lutei muito para que o curso fosse levado
a sério pelas autoridades universitarias. Comprei muitas
brigas, fiz alguns inimigos, mas o curso esta ai com um
perfil e uma histéria muito boa para ser contada”, afir-
mou.

A institui¢io do Departamento de Comunicagio
Social

A exemplo do que ocorreu na cena socioecond-
mica e politico-cultural do Brasil dos anos 1980, a contin-
géncia da universidade, e em especial a do Departamento
de Comunicagio Social (Jornalismo, Publicidade e Pro-
paganda), também foi de muitas mudangas e dinamismo.

Depois dos improvisos e desafios do inicio, o cur-
so de Comunicagdo Social comega a década de 80 com
melhores condi¢des de funcionamento, mas as dificulda-
des e incertezas ndo haviam desaparecido do horizonte.

Para conseguir o reconhecimento, a Ufes fez va-
rios convénios com instituigdes publicas para oferta de
aulas laboratoriais. Essa estratégia nunca funcionou bem.
Ou seja, a luta por condigdes basicas de ensino-aprendiza-
gem se mantinha.

Os anos 80 comegam com nova grade curricular
para os cursos da Comunicagio Social. Apesar da previ-
sdo de trés graduagdes na area (Jornalismo, Publicidade e
Relagdes Publicas), a Ufes passou a oferecer somente os
dois primeiros.

Juntamente com a implantagdo dos novos curri-
culos, veio o desafio de se criar um departamento especi-
fico para a Comunicagdo Social, até entdo vinculada ao
departamento de Administragdo.

Depois de muita disputa interna no centro, com
discussdes por quase dois anos a partir de 1978, os profes-
sores da Comunicagdo Social tiveram seu departamento
criado em 30 de abril de 1980, permanecendo localizado
no Centro de Ciéncias Juridicas e Economicas (CCJE).

O depoimento da ex-professora do curso Eliza-
beth Rondelli desvela os bastidores da movimentagao
que levou a criagdo do setor: “Contavamos com algu-
ma resisténcia do Departamento de Administragdo, mas
principalmente com as resisténcias das chefias dos depar-
tamentos de Economia, de Direito Pblico e de Direito

Privado, que ocupavam ha muitos anos a diregao do CCJE
e ndo queriam ver o poder administrativo que controla-
vam ameagado pela criagio de mais um departamento.
Por isso, os conflitos eram constantes e se manifestavam
principalmente na reunido do Conselho Deliberativo do
CCJE, em que o coordenador do curso de Comunicagdo
Social tinha direito a voz e ndo a voto”.

Depois de muita pressio, incluindo o condicio-
namento da implantagdo do novo curriculo a criagio do
departamento, aos poucos, alguns professores passaram
a apoiar a implantagdo de uma estrutura especifica para
a Comunicagio Social. “N3o sei por que a gente caiu nas
gragas de um dos chefes do Departamento de Direito, o
professor Mauricio de Oliveira. Ele comegou a apoiar e
al alguns outros também ajudaram”, conta Tania Mara
Corréa Ferreira, ex-professora do curso.

Uma outra mudanga foi a efetivagdo dos profes-
sores do departamento, ocorrida em 1981. No entanto,
falta de laboratérios e equipamentos, caréncia de profes-
sores e problemas com localizagdo de salas de aula, entre
outros, ainda se mantinham.

Em 1985, a area é novamente alcangada por uma
mudanca nas diretrizes curriculares. A grade montada
a partir desse norma vai orientar, salvo algumas poucas
modifica¢es, a formagdo de alunos que ingressaram no
cursos do departamento até o segundo semestre de 2003.

Da parte dos estudantes, tem-se desde o Baldo
Magico, famoso movimento surgido em 1984 que ques-
tionava de maneira pouco ordotoxa, com performances
publicas e happenigns, as relagdes de poder e as metodolo-
gias do ensino superior, até a volta do Centro Académi-
co, ap6s a redemocratizagio.

Também coube aos alunos a movimentagio por
uma radio na universidade. A partir de uma emissora pi-
rara, a Radio TX, clandestinamente instalada na Biblio-
teca Central, iniciou-se efetivamente o processo de con-
quista da concessdo da Radio Universitaria, ocorrida nos
anos 90.

Falando nisso, a Gltima década do século XX foi
marcada por algumas conquistas importantes. Entre 1992
e 1995, os cursos do Departamento de Comunicagdo So-
cial ganharam o seu primeiro edificio de laborat6rios. Em
1995, a informatizagdo recebeu impulso significativo.

Em 1993, o Departamento promoveu a 162 edi-
¢do do Congresso Nacional da Intercom - Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio.
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Nessa mesma década, foi criado o Nicleo de Estudos,
Pesquisa e Extensdo (NEXO).

Ainda nos anos 90, os estudantes estiveram a
frente de movimentos de produgio e circulagio de au-
diovisual (Cine Facatrua, GRAV). Em 1997, os alunos
criaram a Empresa Jinior de Comunicagio Social (Ecos
Jr.) Também se consolidaram projetos laboratoriais his-

toricos, como o jornal Primeira Mao.

Novo século, muitas novidades

O novo milénio chegou abrindo uma temporada
de muitas novidades para o Departamento de Comunica-
¢ao Social. Os anos 2000 comegaram com a modernizac¢io
dos laboratérios (2003), a criagdo de jornal na Internet
(Universo Ufes, em 2002), o lancamento do programa
radiofonico Bandejio 104.7 (no ar até hoje na Radio Uni-
versitaria) e a implantagio do novo curriculo dos cursos
do Departamento de Comunicagdo Social (2004).

No entanto, duas grandes mudangas ainda esta-
riam para acontecer: a tao alemjada mudanga de centro
e a criagdao de uma nova graduagio no Departamento de
Comunicagio Social.

Conforme salientado, desde a instituicio do cur-
so de Comunicagio Social em 1975, a sua alocagio no
Centro de Ciéncias Juridicas e Economicas (CCJE) era
causa de insatisfagdo interna. O desejo de mudanga era
motivado por dissimetrias entre as areas, sem falar na fal-
ta de infraestrutura para as gradugdes em Comunicagio,
sempre reinante.

A ida para o Centro de Artes (CAR), localizagdo
sempre almejada pelo curso, foi articulada no sentido de
localizar o departamento é um espago fisico e uma estru-
tura administrativa nos quais se pudesse estabelecer um
dialgo interdisciplinar mais efetivo, e com melhores con-
di¢des de ensino-aprendizagem.

A mudanga de centro foi aprovada pela Resolu-
¢do 07/2005 do Conselho Universitario da Ufes em 10
de marco de 2005. Juntamente com o Departamento de
Comunicagio Social foram para o Centro de Artes ver-
bas federais liberadas para a construgio de um prédio de
laboratérios multimidia, que passaria a atender a todas as
graduagdes daquele Centro.

O novo prédio de laboratérios, denominado Pro-
fessor Arlindo Castro, ex-docente da area de audiovisual
do Departamento de Comunicagdo, passou a ser usado
em maio de 2009. Dispde de salas de aula, laboratérios
de 4udio, de video e de informatica, auditérios, ilhas de

edigio, estiidios de TV, estddios de fotografia e salas de
apoio, entre outros. E popularmente conhecido como
“Bob Esponja”, pelo seu formato arquitetonio quadrado.

Sobre a mudanca de Centro, a concretizagio desse
projeto foi vista, a época, com entusiasmo pelos professo-
res. “Eu sempre fui contra mudar para o Centro de Artes,
porque todas as vezes em que veio, essa proposta era, na
verdade, um projeto de ceder muito para eles, era dividir
a nossa miséria que foi conquistada a duras penas. Hoje,
eu sou a favor, porque, pra gente, ¢ uma questdo de so-
brevivéncia. Se a gente quer crescer, ampliar o mercado,
abrir pés-graduagio, tem que juntar forgas com quem é
de area proxima”, afirmou o professor Julio Martins.

A outra grande novidade dos tltimos anos foi a
criagdo do curso de Audiovisual. De acordo com o cineas-
ta e professor doutor Erly Vieira Jr., do Departamento de
Comunicagio Social, em entrevista ao autor, a contingén-
cia sociocultural, econdmica e politica, especialmente no
Espirito Santo, mas também no Brasil e no mundo, que
levou a e permitiu a criagio da graduagio de Audiovisual
na Ufes esta fortemente relacionada com a inser¢io dos
meios de produgio desse tipo de narrativa no dia a dia das
pessoas.

“Nos tltimos dez anos, atravessamos um proces-
so de expansdo desenfreada dos meios de produgdo audio-
visual, que cada vez mais se cristalizam na vida cotidiana.
Vivemos numa época em que a tecnologia digital e a in-
ternet permitem a cada individuo ser produtor e difusor
de contetidos audiovisuais. A tecnologia disponivel nos
celulares e handycams também ja possui uma qualidade
técnica satisfatoria para sua produgdo (isso sem contar o
barateamento de computadores de edicdo e de cameras
semi-profissionais e profissionais)”, considera Vieira Jr.

Para o professor, com a democratizagio dos meios
de produgio e difusdo de narrativas audiovisuais, criou-se
um novo paradigma de comunicagio, com novas opor-
tunidades e desafios no campo. Nessa nova realidade, diz
Vieira Jr., “muitas sdo as possibilidades de que os diversos
grupos sociais se comuniquem audiovisualmente, sem ne-
cessariamente terem de passar pelos meios convencionais
de teledifusio. Todo esse contexto gera um incremen-
to na produgdo e exibi¢io de contetidos diversos, desde
pegas publicitarias a projetos autorais (ajudados pela ex-
pansdo, desde 2000, do circuito de festivais de cinema,
mostras e cineclubes), passando por projetos de entrete-
nimento diversos (que antes ficavam restritos somente as
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emissoras de televisdo) e até mesmo de contetdos para os
canais digitais e suas intimeras possibilidades”.

Uma das faces desse novo modelo comunicacio-
nal é também a modificagdo no quadro tradicional das
profissdes no campo da comunicagio. De acordo com o
professor, “as profisses voltadas para o audiovisual passa-
ram a ter uma demanda bem maior nos Gltimos anos, tor-
nando-se um dos mercados de trabalho mais promissores
num futuro proximo. Dessa forma, a Ufes nio poderia
ficar fora disso, ainda mais sendo uma universidade pu-
blica. Dai oferecer a habilitacdo, bem como incrementar
a pesquisa cientifica e as atividades de extensio na area”.

Falando nas razdes bem atuais da criagdo do curso,
o professor Erly Vieira Jr. Também destaca que o desejo
de se instituir uma habilitacdo em audiovisual na Ufes era
antigo, “mas esbarrava na caréncia de professores espe-
cializados”. Para viabilizar o curso, o Departamento de
Comunicagdo entrou no Programa de Reestruturagio e
Expansdo das Universidades Federais (Reuni). “Fizemos
uma proposta enxuta de curso, a partir da possibilidade
de contratagdo de seis novos professores, além dos ja exis-
tentes no corpo docente do Departamento de Comunica-
¢do”, conta o professor.

No primeiro semestre de 2009, iniciou-se a ela-
boragdo do projeto pedagdgico. De acordo com o pro-
fessor, no final daquele ano, a habilitagdo foi ofertada no
vestibular, iniciando-se as aulas em 2010-1. A montagem
do curso “envolveu pesquisa em varias grades/estrutu-
ras curriculares ofertadas pelas universidades brasileiras,
além de certas adequagdes a um perfil que nos interessa-
va”, considera.

Segundo Erly Vieira Jr., “a énfase do curso se da
nas areas de roteiro, tanto ficcional quanto documental
ou de videoclipe, e de documentario (teoria e pratica),
embora o brago ficcional também seja forte no curso”.
Ainda sobre a estruturagdo do curso, o professor diz:
“querfamos uma habilitacio que dosasse teoria e pratica,
50/50 se possivel, de modo que desde o primeiro periodo
os alunos produzissem trabalhos praticos experimentais
e tivessem também contato nio s6 com as teorias clas-
sicas da comunicagio e do audiovisual/da imagem, mas
também pudessem conhecer perspectivas tedricas con-
temporaneas. A ideia era formar tanto alunos voltados
para pesquisa quanto profissionais que pudessem suprir
certos setores com demandas locais e nacionais (produgio
de documentarios para TV e cinema, videoclipes, etc.). E
o pertil de aluno que tem entrado supre essas duas possi-
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bilidades, tanto a tedrica quanto a pratica, inclusive com
as primeiras participagdes dos alunos em congressos e em
mostras estudantis audiovisuais locais e nacionais”.

O novissimo curso de Audiovisual, integrado ao
Departamento de Comunicagdo Social quando este com-
pletava 35 anos, oferece 30 vagas anuais, com ingresso no
segundo semestre letivo. Como ocorre nos casos das ou-
tras graduagOes do departamento (Jornalismo e Publici-
dade e Propaganda), ao todo sdo oito semestres de estudo.

Um diferencial da nova graduagio, segundo Erly
Vieira Jr., é a “oferta de optativas em niimero bem maior
que nas outras habilitagdes”. O professor revela, ainda,
que “ha a inclusio de contetdos das ciéncias humanas
(sociologia, filosofia, politica, histéria e antropologia)
dentro das disciplinas ofertadas pelo departamento, de
modo que o contetido seja sempre direcionado ao contex-
to audiovisual, especialmente em disciplinas optativas e
nas tedricas obrigatorias”.

Ao avangar no processo de atualizagio do dialo-
go entre Academia e realidade socioecondmica, politica
e cultural, como mostra a criagio da graduagio em Au-
diovisual, o Departamento de Comunicagdo Social se
rejuvenesce €, a0 mesmo tempo, cumpre uma das mais
importantes missdes da Universidade.

De toda sorte, é preciso salientar que um outro
antigo projeto ainda permanece inalcancado: a institui-
¢do de um programa de p6s-graduagido (mestrado) na area
de Comunicacio na Ufes. Quadro e producio docentes
estdo entre os principais desafios a serem ultrapassados,
sendo que, nos ultimos anos, os investimentos nessas
questdes tém se avolumado.

Midiatizagdo e o lugar da comunicagdo

A longevidade do Departamento de Comunica-
¢do, que se originou de um curso instituido com extingio
datada, a criagdo da graduagdo em Audiovisual, em 2010,
e o investimento na criagdo de um mestrado, intensifica-
do nos tltimos anos, podem ser vistos como um sinaliza-
dor do quéo dinamico e central é o campo da comunica-
do para a sociabilidade contemporanea.

Nesse sentido, também é de se registrar que os
cursos tradicionais do Departamento de Comunicagio
Social da Ufes, Jornalismo e Publicidade e Propaganda,
estdo entre os mais procurados da instituigdo. Entre as
79 oportunidades de graduagdes oferecidas, os cursos de
Publicidade e de Jornalismo ocuparam, respectivamente,
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as 122 e 132 posi¢des na relagdo candidato/vaga no ves-
tibular 2012. O novato Audiovisual (7,1) tem o mesmo
patamar de disputa do tradicional Administragdo (7,4)°.

Essa realidade contrasta em absoluto com a época
da criagdo “provisoria” - apenas trés vestibulares, com 80
vagas cada - do curso de Comunicagio Social, que deveria
ter “carater ndo permanente”, conforme decisio da Ufes,
em setembro de 1974.

Relembrando o que estabelecia a Resolugdo 16/74
do Conselho Universitario: “Decorrido o prazo de 3
(trés) anos, a Universidade s6 podera abrir novas vagas
se comprovada a necessidade do mercado de trabalho e
renovada a autorizagio ministerial”.

A mudanga tdo expressiva do lugar da comunica-
¢do na sociabilidade em menos de quatro décadas se expli-
ca pelo fato de que a atualidade tem uma marca peculiar:
a forte presenca das trocas comunicacionais no processo
de relagdes socioecondomicas e politico-culturais, seja por
meio do consumo dos conteudos dos meios de comunica-
¢do de massa, seja por intermédio do uso de tecnologias
de comunicagio e informagio em midias alternativas,
como ficou claro na justificativa apresentada ha pouco
para a criagdo do curso de Audiovisual.

Vive-se hoje o que Muniz Sodré (1996) caracte-
riza como “sociedade midiatizada”. Para o autor, nessa
sociedade, “as instituigdes, as praticas sociais e culturais
articulam-se diretamente com os meios de comunicagio,
de tal maneira que a midia se torna progressivamente o
lugar por exceléncia da produgio social de sentido, modi-
ficando a ontologia tradicional dos fatos sociais” (p. 27).

De acordo com Sodré (2002), a imbricagio socie-
dade x midias viabiliza a instituigio de um ezos (costume,
habito, regra, espago de realizagio da agio humana) mi-
diatizado na contemporaneidade. A sociedade atual “re-
ge-se pela midiatizagdo, pela tendéncia a ‘virtualizagio’
ou telerrealizagdo das relagdes humanas” (p. 21).

Esta-se mergulhado naquilo que Castells denomi-
nou de “cultura da virtualidade real”. Cultura engendra-
da por um sistema de comunicagio “em que a propria
realidade (a experiéncia simbdlica/material das pessoas)
é inteiramente captada, totalmente imersa em uma com-
posi¢do de imagens virtuais no mundo do faz-de-conta,
no qual as aparéncias ndo apenas se encontram na tela
comunicadora da experiéncia, mas se transformam na ex-
periéncia” (2001, p. 395).

3 Cf. http://www.ccv.ufes.br/. Acesso 19 jun 2012.

Nesse ambiente em continua transformagao, Car-
doso (2010, p. 24) afirma que se registra um outro e signi-
ficativo paradigma de comunicagdo social. Para o autor,
“ultrapassamos o modelo de comunicagio baseado em
comunicagdo em massa e encontramo-nos num modelo
baseado na comunicagdo em rede”, seguindo-se o modelo
preponderante de organizagdo social®.

Na atualidade, registra-se uma outra “dieta” de
comunicagio, baseada na utiliza¢io cruzada ou articulada
de um conjunto de meios para se viabilizar trocas comu-
nicativas das mais diversas naturezas’.

Segundo Cardoso (2007), no modelo da comuni-
cagdo de massa, “gragas a utilizagdo de tecnologias de me-
diagio especificas, uma inica mensagem ¢ dirigida a uma
‘massa’ de pessoas, isto é, enviada para um publico cuja
real dimensdo se desconhece, e como tal nio delimitado
a priori € que se supOe ser de grandes dimensdes” (p. 130).

No entanto, na contemporaneidade,

O modelo de comunicagio gerado nas sociedades
informacionais, onde o modelo de organizagdo pre-
valecente ¢ a rede, é 0 modelo da comunicagio sin-
tética em rede, um modelo de comunicagio que nio
substitui os anteriores, antes os articula, produzindo
novas formas de comunicagio, produzindo também
novas formas de facilitacio de empowerment individual
e consequentemente autonomia comunicativa (2007,
p. 133).

“As caracteristicas de interdependéncia, ambiva-
léncia e sintese no universo da midia (da dimensdo cul-
tural 3 econdmica) permitiram que se desenvolvesse um
sistema de midia em rede, fundamentado na convivéncia
entre de midias de difusdo (radio, TV e jornais) e metami-
dia, isto é, a midia que, como a internet, e até certo ponto

4 Para Castells (2001), as tecnologias digitais da informagio e da comu-
nicagio (TICs) sustentam um tipo peculiar de sociabilidade: a socie-
dade em rede. Segundo o autor, as TICs potencializaram uma marca
ancestral das relagdes humanas: a experiéncia de relagdes em rede.
Tais redes, que sio “um conjunto de nés interconectados”, “ganharam
vida nova em nosso tempo, transformando-se em redes de informa-
¢do energizadas pela Internet” (2003, p. 7). A sociedade em rede se
estabeleceu no final do século XX, a partir de avangos tecnolégicos e
questdes culturais, econdmicas e politicas.

5 Esta publicagio ndo corrobora o determinismo tecnoldgico. Tem-se
a visio de que a tecnologia influencia fendmenos sociais, econdomicos,
politicos e culturais, e é marcada por eles, num complexo movimento
histérico de reciprocidades, usos, inovagdes, desvirtuamentos e dispu-
tas, sem determinismos ou mudangas por impactos.
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o celular, combinam a comunicagdo interpessoal com a
comunicagdo em massa” (Cardoso, 2007, p. 133).
Nessa dire¢io, para Cardoso:

As praticas dos agentes sociais na sociedade em rede
combinam as midias nas tentativas de obter resulta-
dos. Nio sdo usos isolados de um meio especifico.
Devemos olhar para as midias ndo como tecnologias
isoladas, mas como objetos de apropriagio social que
sdo diversificados e combinados consoante os objeti-
vos a atingir pelo utilizador. [...] Ndo nos limitamos
a ouvir radio, ou ler jornais, ou navegar na inter-
net. A pratica é uma articulagio, ou, se preferimos,
uma ligacdo em rede de varias midias diariamente,
em casa, no trabalho, na escola ou em deslocacdes

(2010, p. 36).

Ou seja, temos uma atualidade de comunicacio
em rede, que se da basicamente pela articulagdo de media-
¢Bes (interpessoais e de massa), pela constitui¢do de um
mix de acessos e emissoes conformado a partir das inten-
¢Oes, desejos e necessidades do usuario, configurando-se
um mosaico de interfaces. Tudo isso incrementado o lu-
gar da comunicagio no cotidiano contemporaneo.

Conclusio

E nesse ambiente de comunicagio em rede, de
mosaico de interfaces na sociedade midiatizada, que o
Departamento de Comunicagio Social completa 38 anos
e avanga em suas atividades.

Ainda ha desafios importantes, como a criagio de
uma pos-graduagdo na area. Mas, com movimentos como
a criagdo do curso de Audiovisual, o Departamento de
Comunicagdo se renova e parece mostrar que esta se des-
vinculando do paradigma do “de/ay capixaba”, qual seja,
dos atrasos recorrentes com relagdo aos demais Estados
da Federagido acerca de diversas questdes importantes a
sociedade de cada tempo.

Para finalizar, destaca-se que ao se produzir uma
memoria é importante ressaltar que o passado sempre
teve um futuro. E o futuro do passado, pelo menos o do
ano de 1974, na Ufes, ndo contemplava nem presumia
uma demanda permanente e crescente no campo da co-
municagao.

O decorrer do tempo mostrou o inverso. O curso
“provisério” se tornou presente, constituiu um passado,
cujos vestigios aqui se tentou mapear, e, dada a relevancia
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da comunicagio nos dias de hoje, parece que seguira em
trajetoria ascendente, mas nfio menos desafiante.

Neste presente de 2013, pode-se dizer que o fu-
turo se mostra inexoravelmente ligado a Comunicagio,
tanto € que os estudos, as pesquisas e as formagdes pro-
fissionais nessa area s6 ampliam seus espagos, como bem
demonstra o caso do Departamento de Comunicagido So-
cial da Ufes.

Se essa sera a histéria do horizonte que hoje se
vislumbra, s6 as memorias do futuro poderio descrever.
Ao presente, sé resta ler o passado, examinar o presente e
imaginar o futuro, no eterno exercicio humano de multi-
plicar os presentes e, assim, construir a Historia.
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