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Resumen: Desde finales de los afios ochenta, localmen-
te se encontraba disponible la tecnologia de emision y
recepcion radiofénica en Frecuencia Modulada (FM).
Sin embargo, recién hacia finales de la década siguiente
comenzaron a surgir una serie de radios de este tipo y
audiencias para las mismas. De todas maneras, transcur-
rieron casi dos décadas para que en la segunda ciudad
mas importante de la Argentina las FM se consolidaran
como medio de comunicacién. En el marco de una falta
general de atencién al medio radiofénico por parte del
campo académico latinoamericano y argentino, este tra-
bajo busca indagar las caracteristicas de la radio de Cor-
doba Capital en vinculo con distintos tipos de procesos
sociales y culturales que avalaron la consolidacion de las
emisoras de Frecuencia Modulada como consumo coti-
diano de los cordobeses. Asi, intentamos desnaturalizar
y comprender el proceso a través del cual este tipo de
radios se fueron constituyendo en parte importante del
sistema de medios local, llegando incluso a desplazar a
las emisoras AM de la centralidad que las mismas supie-
ron ostentar.
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Resumo: Desde o final dos anos 1980, localmente estava
disponivel a tecnologia de emissao e recep¢io radiofoni-
ca em Frequéncia Modulada (FM). Entretanto, somente
no final da década de 1990 comegam a surgir emissoras
desta natureza. Sendo assim, transcorreram quase duas
décadas para que, na segunda cidade mais importante da
Argentina, houvesse a consolida¢ao das FMs como meio
de Comunicagao. Neste cendrio geral, em que o meio
académico nio dedicou tanta atencio a midia radiofo-
nica, este artigo busca indagar as caracteristicas da radio
FM na cidade de Cérdoba e seus vinculos com distintos
tipos de processos sociais e culturais que possam ter con-
tribuido para a consolida¢ao das emissoras de FM como
consumo cotidiano dos cordobeses. Assim, intentamos
desnaturalizar e compreender o processo através de que
maneira as FMs foram se constituindo como parte im-
portante do sistema de midia local, chegando, inclusive, a
suplantar as emissoras AM em grau de relevancia.

Palavras-chave: Emissoras FM; Consumo; Cérdoba.

Desde finales de la década de los setenta en Ar-
gentina se encontraba disponible, para su uso radioféni-
co, la tecnologfa de transmision y recepcion en Frecuen-
cia Modulada (FM). Sin embargo, la ampliacién de su
utilizacién y su consolidaciéon como tecnologia de comu-
nicacion se desarrollarfa, nacional y localmente, tiempo
después.

Para mediados de los ochenta en algunas ciuda-
des de nuestro pafs, especialmente en Buenos Aires, las
radios M presentaban un relevante nivel de presencia
y desarrollo. Por su parte, si bien en Cordoba ya exis-
tian algunas pocas experiencias instaladas desde los afios
setenta’, fue recién hacia el final del ciclo de transicién
democratica -a partir de 1988- que, localmente, comen-
zaron a mostrarse timidamente. Su irrupcion definitiva
se produciria durante los primeros afios de la década si-
guiente.

En este contexto, nos interesa dar cuenta aqui de
los procesos a través de los cuales, en relacion de compe-
tencia con las emisoras AM y otros medios como la TV,
las FM fueron realizando el pasaje de tecnologia dispo-
nible a2 medio de comunicacién. Es decir, de hecho tec-
nolbgico a practica cultural de los cordobeses (Mata, 2000).

Intentaremos, de esta manera, comprender los
momentos de emergencia inicial de estas emisoras y los
procesos que avalaron su consolidacion en la sociedad

2 Las primeras emisoras FM autorizadas son las correspondientes a
los SRT (1979) y la correspondiente a Radio Nacional, que sostienen
una programacion acotada en dfas y horarios (Mata et alt,1993).




cordobesa en vinculo con las modificaciones en el es-
cenario radiofénico asi como los propios de las tramas
culturales, los contextos sociales, politicos y econémicos
mas amplios.

Perspectiva de trabajo

En el marco de un proyecto de investigaciéon mas
amplio’, nos vimos ante el desafio de intentar responder
coémo, a partir de ofertas de emisoras FM orientadas de
manera segmentada, ciertas franjas de sectores populares
de nuestra ciudad se fueron constituyendo en publicos
de estos medios. Reconociendo una larga historia de fi-
delidad de consumo por parte de estos sectores con emi-
soras AM locales de audiencia amplia, nos encontramos
con el reto de indagar las claves a partir de las cuales
determinadas FM habian logrado desplazar a estos vigos
medios y constituirse como espacios comunicativos pti-
vilegiados para estas franjas de audiencia. Era necesario
comprender, de modo mads general, los procesos que ha-
bian formateado estas transformaciones. Es decir, como
las FM habian logrado pasar de ser una tecnologfa casi
en desuso para principios de los afios ochenta, a consti-
tuirse en medio de comunicacién que, en la actualidad,
ha logrado desplazar a las AM y situarse en el tope de
preferencias de los oyentes.

En este marco, parecié prudente indagar estos
procesos desde una perspectiva relacional compleja, que
admitiera la pretension de leer globalmente los fenéme-
nos radiofonicos locales. La nocién de escenario radiofinico,
entendido como el ambito en el cual se hace y escucha
la radio (Mata & Scarafia,1993:165), nos permitié pensar
los procesos a través de los cuales las FM construyeron
y consolidaron determinadas posiciones en pos de su le-
gitimidad comunicativa y su viabilidad material, en rela-
ci6n de disputa con otras emisoras y otros medios de la
ciudad®.

Ahora bien, para que la dinamica transformaci-
6n de las FM -a partir de la cual “fueron constituyéndo-

3 “Propuestas comunicativas, discursos_y estrategias de constitucion de priblicos de
emisoras FM orientadas a sectores populares de la cindad de Cirdoba”. Maes-
tria en Comunicacion y Cultura Contemporanea (Centro de Estudios
Avanzados-UNC). 2012.

4 En tanto gesto analitico, retomamos aqui para pensar el escenario de
radios la perspectiva relacional y dinamica implicada en el concepto
de campo de Pierre Bourdieu (1967) en tanto proceso en permanente
estructuraciéon. En esa linea, en un corte sincrénico entendemos que
el concepto de escenario de radios da cuenta de un estado de relaciones
de fuerza entre los agentes que participan en él. Es decir una suerte de fo-
tografia de una historia de apropiaciones desiguales de los recursos
disponibles y en juego. De esta manera, las posiciones logradas por
las emisoras en ese espacio especifico, permiten analizar el modo en
que las mismas orientan de manera activa sus estrategias presentes y
futuras, tanto para mantener como para buscar mejorar las mismas.

se” (Mata, 2000:149) en medios de comunicacion- fuera
posible, confluyeron complejamente determinadas condi-
ciones socioecondmicas, regulaciones y normativas legales, disponi-
bilidades tecnoldgicas, canones estéticos asi como modificacio-
nes en las socialidades cotidianas en las cuales los procesos de
produccion y consumo radiofénico se insertaban. De todos
estos aspectos que construyen la abigarrada trama de las
FM, s6lo hemos podido reconstruir marcas muchas ve-
ces borroneadas y de muy dificil acceso.

En este sentido, partimos de la certeza de que
“la carencia de materiales a partir de los cuales escribir
una historia de los medios de comunicacién es la not-
ma” (Varela, 2003:10). En el caso de la radio local esta
constatacion es aun mas aberrante: “las palabras de la
radio parecen en buena medida haber sido llevadas por
el viento” (Mata, 2000:150). Asf, la falta de fuentes e in-
vestigaciones sobre la radio cordobesa, especialmente de
los dltimos tiempos, en continuidad con los silencios que
el campo académico le ha dedicado al medio de modo
general, es alarmante. Incluso a pesar de las importan-
tes aportaciones realizadas por Marfa Cristina Mata
(1993;1996), 1a dificultad de dar cuenta del modo en que
las FM se fueron constituyendo en naturalidad cotidiana
de nuestras vidas es muy grande.

Desde la segunda mitad de la década de los no-
venta hasta la actualidad no hemos podido registrar, en
las instituciones pertinentes de la ciudad, produccion
académica que con cierto grado de formalidad haya de-
sarrollado algunos de los temas que nos incumben’.

Por ello, gran parte de nuestro trabajo ha esta-
do centrado en la recuperacién de multiples fuentes de
informacién como publicaciones periodisticas locales —
escasas, ya que alli también ha sido marginal la atencion
prestada al medio-°, fuentes entrevistadas de manera pet-

5 Para el periodo 1997-2002 no tenemos a nuestra disposicion trabajos
sistematicos de investigacién que indaguen la realidad radiofénica de
la ciudad de Cérdoba, en general, y de las FM, en particular. Asi, en el
petiodo comprendido por los ultimos quince afios, hemos registrado
solo cinco tesis de grado de la carrera de Licenciatura en Comunica-
cién Social (ECI-UNC) que indaguen algiin aspecto relacionado con
las FM de la ciudad y, en la mayorfa de estos casos, se trata de trabajos
que hacen referencia a una emisora en particular sin inscribirla de
manera mas general en el escenario de radios de la ciudad. Registro de
la Biblioteca de la Escuela de Ciencias de la Informacién (UNC). Para
el mismo periodo, no hemos podido relevar trabajos de investigacién
sobre el espacio de emisoras FM de la ciudad, en centros especializa-
dos de investigacion como el Centro de Estudios Avanzados (CEA)
o el Centro de Investigaciones de Filosoffa y Humanidades (Cifyh),
ambos de la Universidad Nacional de Cérdoba. Setiembre 2011.

6 Para este periodo hemos desarrollado una busqueda diaria sistema-
tica en el periddico local de mayor circulacion, La Vog del Interior. Para
los afios 1994,1995 y 1996 dicha indagacion fue re ali-
zada mediante los archivos impresos disponibles en la Hemeroteca
de la Legislatura de la Provincia de Cérdoba. Para los afios 1997-2002



sonal, informacién producida por consultoras privadas
de medios y datos de produccion académica nacional.

Ante este panorama, dejamos sentado el cardcter
asumidamente incompleto y pretendidamente colabora-
tivo de nuestra propuesta. Pensamos este texto como
un aporte al proceso de construccion de conocimiento
publico y validado sobre el escenario de radios local, en
general, y de las FM, en particular.

Finalmente cabe decit que hemos construido
este texto a partir de una periodizaciéon que asumimos
como precaria. No pretende ser definitiva - ninguna po-
dria setlo- en términos absolutos pero entendemos que
nos permite ordenar tanto la exposiciéon como los signos
fundamentales de determinados procesos que han mar-
cado el escenario de radios de la ciudad.

De iniciales emergencia(s) (1988-1992)

A partir del afio 1988 actores de muy diverso
origen, incluso sin previa relaciéon con los medios de
comunicacion, parecen observar importantes potencia-
lidades en el espacio local de emisoras FM, que comen-
zaba a conformarse. Particularmente, existian una serie
de facilidades para la puesta al aire de emisoras de este
tipo. Entre ellas podia constatarse la disponibilidad de
los equipamientos técnicos de transmision’, el bajo coste
de los mismos —muy distintos a los propios de las AM-,
asf como la ventana legal de oportunidades constituida
por la frustrada discusion de una nueva Ley Nacional de
Radiodifusién (Anguita & Seijas,1988), que reemplazara
la hasta entonces vigente sancionada por el dltimo go-
bierno militar.

A esto se sumaba la indefinicién sobre los cam-
bios regulatorios que se suponia iba a producir el nuevo
gobierno nacional entrante (Carlos Menem, 1989-1999).
Muchos intentaron hacerse lugar para luego poder ser in-
cluidos en las normativas de la nueva administraciéon®
También podria mencionarse entre estas condiciones fa-
vorables, la inexistencia de una clara y efectiva implemen-
taciéon de medidas impositivas que ya se aplicaban a la
emision y produccion de contenidos para las radios AM.

trabajamos, también con una revisién diaria, a partir del archivo digi-
tal del sitio web del mismo periédico, www.lavoz.com.ar.

7 Muchos propietarios de emisoras de este primer momento declaran
haber construido ellos mismos sus equipos de transmision (Mata et
alt,1993; Cristiano,1990).

8 En noviembre de 1989 el Gobierno de Carlos Menem abrié un
registro para las FM que se encontraran en situacion irregular. Se ins-
cribieron 1874 radios de todo el pafs. A partir de esto se entregaron
a muchas de estas emisoras Permisos Precarios para transmitir (PPP)
que otorgaban cierto status de legalidad ante la ausencia de una nueva
Ley de Radiodifusion (Kejval, 2009:44).

En este contexto, las FM constituyeron #na no-
vedad técnica que se mostraba especialmente accesible por
lo que este momento inicial ostentaba un fuerte caracter
de prueba y experimentacion. Dicha caracteristica también
se verificaba en el numero de propietarios o impulsores
de estos proyectos vinculados a ramas de la ingeniera asi
como estudiantes de distintas carreras universitarias’. Es
decir, sujetos sin experiencia previa en medios (Mata et
alt,1993). En este sentido, una importante cantidad de
emisoras se instauraron originalmente con una fuerte im-
pronta aficionada y familiar, desarrolladas incluso en los
propios garages de los hogares'.

Esta primera efapa inicidtica y experimental esta ca-
racterizada por la diversidad de actores. De hecho, podia
verificarse la presencia de una importante cantidad de
emisoras vinculadas a organizaciones sociales, educati-
vas, politicas y religiosas'. La incidencia de este tipo de
radios, que encontraban en el espacio FM una manera de
potenciar sus proyectos preexistentes, delimitaba un am-
bito propio para las organizaciones de la sociedad civil al
tiempo que parecian hacer mas permeable el espacio me-
diatico para la libre opinién y para la presentacion de una
pluralidad de propuestas politico culturales hasta enton-
ces ocluidas (Martinez Luque, 2008). En este sentido, el
despertar democratico que caracterizo a gran parte de los
aflos ochenta -que se replicara en la mayoria de los pai-
ses latinoamericanos- asi como las amplias discusiones y
proyectos organizados en torno a las ideas de la comunica-
cion popular y alternativa, parecian tener aqui un espacio de
repercusion de relevancia. En esa linea, las primeras FM
de la ciudad se dibujaban como parte del tltimo coletazo
cultural de la denominada primavera democrdtica argentina.

No obstante lo dicho, también es claro que una
porcion importante de los proyectos relevados en esta
etapa declaraban tener fines explicitos de lucro'. Entre
ellos destacan algunas emisoras vinculadas a proyectos
comerciales de AM y otras FM propiedad de empresarios
relacionados con espacios cercanos a los medios y a la
produccién musical. Estos dltimos, vefan en este tipo de

9 Un 30% de los propietarios de las emisoras FM relevadas por Mata
et alt en 1992 reconoce que desarrolla estos proyectos como un modo
de experimentar o como hobby (Mata et alt,1993).

10 Algunas de las emisoras que han adquirido cierta importancia en
el mapa mediatico cordobés actual, como FM Shopping o FM Cielo,
tienen origenes de estas caracteristicas.

11 Un 29% de las emisoras relevadas en este primer periodo declaran
tener su origen en proyectos sociales (ONG u organizaciones comu-
nitarias), politicos, educativos o religiosos de existencia previa (Mata
et alt,1993).

12 En 1992 el 40% de los propietarios de emisoras FM de la ciudad
declara tener fines de lucro con dichos proyectos comunicacionales
(Mata et alt,1993).




radios una oportunidad de ampliar sus margenes de acci-
6n comercial con bajos costos de funcionamiento.

En cuanto a las iniciales ofertas comunicativas
no se observaban propuestas de caracter innovador con
respecto a las desarrolladas por las tradicionales emisoras
AM, asi como tampoco eran de destacar la calidad de
las producciones. En general, las FM reproducian géne-
ros, tipos de programas y propuestas de programacion ya
instaladas: la oferta habia crecido pero no habia logrado
ampliarse (Mata et alt,1993:51).

En relacion a esto, st bien no disponemos de in-
formacion sobre los niveles de consumo de este nuevo
espacio mediatico, la definicion que las propias emiso-
ras realizaban de sus publicos no estaba marcada por la
segmentacioén o especificidad de los mismos ya que los
pensaban del mismo modo que los propios de las AM, es
decir como audiencias generales y amplias.

Sélo algunos pocos casos, vinculados a emisoras
de tipo sociales y religiosas", intentaban delimitar pua-
blicos nitidamente diferenciados. Asi, desde la segmen-
taciébn musical prioritariamente cordobesa a partir del
género local de cuarteto; desde la definicion por la per-
tenencia a ciertos barrios particulares de la ciudad y a
estratos sociales medios-bajos y bajos, algunas de estas
emisoras parecen haber sido las primeras en abrir el ca-
mino a la constituciéon de audiencias de sectores popu-
lares como publicos segmentados de la ciudad. En esa
linea, la expansion de ofertas de la radiodifusion cor-
dobesa “(...) pareciera haber permitido que los sectores
populares fueran asumidos como publicos particulares,
lo que constituye una clara diferenciacién con las emiso-
ras AM” (Mata et alt,1993:51).

En este contexto, a pesar de que en otros sec-
tores de medios ya estaba instalada nitidamente la idea
de la comunicacién como mercancia, en el espacio FM
local el caracter mercantil de las propuestas todavia no
era el ordenador principal de la existencia y dinamica de
las mismas. Por estas caracteristicas de funcionamiento,
el espacio no puede ser descripto como dominado con
nitidez por ningin actor. Por el contrario, se trata de un
escenario de una estructura dispersa y poco centralizada,
con pocas o nulas barreras de entrada, poco estabilizado
y desigualmente desarrollado.

De modo general, esta etapa parece estar fuerte-
mente marcada por el proceso hiperinflacionario, la quie-
bra financiera del Estado nacional y la profunda crisis
social que se desata en nuestro pafs durante 1988 y 1989.

13 A modo de ejemplo podemos nombrar a la emisora comunitaria
FM Sur o la religiosa FM Libertad, vinculada a la institucién evanggé-
lica Medea.

De alli que estos afios se muestran como un periodo de
cierta ambigiiedad en el pasaje de un modelo de sociedad
a otro que aun no terminaba de delinearse con claridad.
Son momentos que se configuran como una disputa no
resuelta entre las aspiraciones sociales y politicas de pro-
fundizacién de la democracia de sectores sociales debili-
tados por la crisis y las consecuencias de la politica repre-
siva del ultimo gobierno militar (1976-1983), y, por otro
lado, las aspiraciones de los actores vinculados al mundo
empresario nacional y financiero internacional que im-
pulsaban transformaciones socioeconémicas severas:
redefinicion de las funciones del Estado en relacion a lo
social, procesos de privatizacion de empresas publicas asi
como el reordenamiento econémico y social en torno a
la valorizacion financiera del capital (Basualdo,2006).

Este clima de disputa e indefinicién, de todos
modos, parece permitir, al menos en la ciudad de Cor-
doba, la emergencia y pervivencia publica acotada de
distintas voces y proyectos comunicativos/culturales que
se expresaban localmente en las precarias y diversas pro-
puestas de las FM.

Su Sefior, el mercado (1992-1996)

En una etapa posterior, a partir del marcado pro-
ceso de desaparicion de algunas emisoras y surgimiento
de nuevos proyectos de distintas caracteristicas, comien-
za a visualizarse una renovacion importante del dial FM
local. De manera fundamental, aumenta el porcentaje de
emisoras organizadas como proyectos con fines de lucro
y, en menor medida, de aquellas vinculadas a distintos
tipos de organizaciones de la sociedad civil.

El crecimiento de ambos sectores se da en arti-
culacién con el retraimiento de aquellas de caracter per-
sonal o familiar, tendencialmente vinculadas a motivacio-
nes de tipo experimental, que practicamente desaparecen
por estos afios'.

Asimismo, al tiempo que crece levemente la
cantidad total de emisoras transmitiendo en la ciudad,
aumenta la proporcién de proyectos movilizados por
fines de lucro'®. En esa linea, los actores vinculados a los
medios -ya consolidados- y a otras ramas de negocios
parecen evaluar con mucha mayor atencién las posibili-
dades econdmicas del fenémeno de las FM y se lanzan a
la conquista de las mismas. La labilidad del sistema legal

14 Para 1996 sélo el 12% de las emisoras de la ciudad son proyectos
personales-familiares (Mata & Schmucler,1996:8).

15 Para 1996, de los 18 proyectos que declaraban tener fines de lucro
en 1992 (Mata et alt,1993) han desaparecido por diversas razones el
61% (Mata & Schmucler,1996). Asi mismo, el 47% de los proyectos
relevados para esa fecha declaran tener objetivos comerciales con sus
proyectos FM (Mata & Schmucler,1996).



que las regula permite este proceso'®. A su vez, para 1994
se puede verificar también la presencia de proyectos ra-
diofénicos empresariales de la capital del pais (Buenos
Aires) que prueban suerte en nuestra ciudad'.

El espacio de FM local ya es visto, de este modo,
como un mercado medidtico con potencialidad comer-
cial, vinculado seguramente a los niveles relevantes de
escucha que ya se comprobaban entre los habitantes de
la ciudad. Para 1994-1995 el 50.5% de la poblacién es-
cuchaba FM y AM, mientras que el 33% escuchaba sélo
FM (Mata,1997). Asi, se perfilaban nuevos habitos de
consumos que se presentaron como una fuerte modifi-
cacion a los propios construidos por décadas en relacion
con la AM. De todos modos, estas tltimas ain conset-
vaban un importante nivel de escucha exclusiva.

De esta manera, al tiempo que se ampliaba el
consumo de las FM, empezaba a profundizarse la ten-
dencia estrictamente comercial del espacio. Si con las
primeras radios libres o radios piratas —como eran llama-
das por las camaras de empresarios de medios- existia la
pregunta sobre si el nuevo fendmeno era una bocanada
de aire fresco y la posibilidad de espacios culturales para
propuestas antes ocluidas, los propios actores del espacio
y las politicas estatales de comunicacion, que favorecian
la concentracion de medios y la mercantilizaciéon de la
comunicacion®®, empiezan a despejar dichos interrogan-
tes.

En tal sentido, a nivel nacional, ya incidian una
serie de légicas de liberalizacion -via modificaciones re-
gulatorias y procesos de privatizacion de medios de co-
municacion publicos- que favorecieron la concentracion
hacia el interior del sector de medios e industrias cultu-
rales. El neoliberalismo, en su versién nacional encabe-
zada por el Presidente Carlos Menem, ensalzaba los be-
neficios de la librecompetencia en los distintos sectores
de la economia, sin la intromisién molesta de un Estado
Regulador. Sin pretender plantear relaciones unilineales,
al tiempo que se fortalece el consenso neoliberal me-
nemista, el espacio FM se debilita, en tanto ambito de

16 Durante estos afios se producen sucesivas operaciones de venta y
traspaso de los Permisos Precarios y Provisorios (PPP) para transmi-
tir otorgados por el menemismo entre 1989-1991. Las regulaciones
vigentes no dejaban en claro si estos permisos s# generis podian ser
objeto de operaciones comerciales de compra y venta.

17 FM Rock & Pgp de Buenos Aires transmite en 1994 en la frecuen-
cia 95.7 mhz mientras que en 1995 lo hace desde la 99.7mhz, cuya
propietaria es la AM II"2. La Voz del Interior, Seccién Espectaculos.
01-07-1994- 01-07-1995.

18 Nos referimos, en especial, a la falta de sancién una nueva Ley de
Radiodifusion, las modificatorias a la vigente (ley 22.285) como la
derogacién del articulo 45 que ponia limites a la concentracién inter-
medidtica y las modificatorias de la Ley de Reforma del Estado (Ley
23.696; Cap. X, Art 65)

expresion de alternativas politico culturales, y represen-
tativo de actores que habfan sido invisibilizados por los
anteriores ordenamientos medidticos.

En este marco, el espacio de las emisoras que
tenfan su origen en proyectos sociales, educativos, reli-
giosos o politicos sufre importantes transformaciones ya
que una porcién relevante de las surgidas en el anterior
petiodo no se encuentra més al aire”. A pesar de esto,
de manera global, crece la proporciéon de este tipo de
emisoras de la mano de los proyectos de tipo religioso
que alcanzan a representar el 18% del total de FM de la
ciudad. Por su parte, las relacionadas con organizaciones
sociales y educativas logran mantenerse representando,
de manera conjunta, el 23% de las emisoras (Mata &
Schmucler,1996:8).

Como hemos dicho, debido a la facilidad de ma-
nejo, instalacién y costos de la tecnologia, la FM pet-
mite que inicialmente una gran gama de actores pongan
en marcha radios sin muchas previsiones de mediado o
largo plazo. Sin embargo, estos sujetos e instituciones
“parecerian no poder eludir las constricciones que impo-
nen los modos industriales de produccion de cultura ni
escapar a las 16gicas de mercado que rigen a los medios
masivos” (Mata et alt, 1993:12).

Para estos afios el escenario radiofénico local se
ha polarizado entre las emisoras comerciales —muchas de
ellas consolidadas econémica e institucionalmente (Cris-
tiano,19906)- y las emisoras vinculadas a proyectos de dis-
tintos tipos de organizaciéon no empresariales. De todos
modos, durante este petiodo, no surgen en Cérdoba emi-
soras que se identifiquen como vinculadas a proyectos
sociales, comunitarios o politicos. De hecho desaparecen
algunas y surgen exclusivamente emisoras religiosas.

A este respecto, Larissa Kejval sostiene que la
década de los noventa en Argentina, “vio nacer pocas
radios comunitarias, populares o alternativas en com-
paracion con los afios precedentes. La explosion habia
terminado” (2009:43)*. Entre muchos otros factores re-
lacionados con este fin de ciclo quizas el de mayor im-
portancia sea el hecho de que para estos afios ya han
perdido espacio, fuerza y frecuencia las ideas y debates

19 El 30 % de este tipo de emisoras relevadas en 1992 desaparecen
para 1996 (Mata & Schmucler,1996).

20 Kejval sostiene que este estd relacionado con la saturacién del dial
FM de las grandes ciudades que hicieron mas complejo —econémica
y técnicamente- poder sacar una sefial al aire; la dificultad de sostener
una situacion de ilegalidad ante cierto marco regulatorio —especial-
mente por los denominados Permisos Precarios y Provisotios otor-
gados por el Gobierno Nacional -; la politica de decomisaciéon de
equipos que desarrolld, ante la presién empresaria, el gobierno mene-
mista; la profundizacién de los procesos de convergencia y concentra-
cién mediatica que se desarrollaron a lo largo de la década (2009:45).




sobre el rol de la comunicacién en los procesos de trans-
formacion social.

En cuanto a las ofertas de las FM para este pe-
riodo, hay que decir que, en la mayoria abrumadora de
los casos, se presenta una programacion transmitida de
manera extendida y continuada durante todo el dia y a lo
largo de la semana.

No obstante, en términos generales, ain no se
diferencian las programaciones y tipos de ciclos, de las
propuestas AM. Nos encontraibamos con una impot-
tante presencia de programas tipo émnibus y periodis-
ticos en los bloques matinales, es decir muy similares a
las propuestas de amplitud modulada. Asi mismo, ya por
este periodo tienen una presencia relevante también los
programas musicales en los bloques de programacién de
la mafiana acentuandose por la tarde y noche, donde los
mismos ocupan posiciones predominantes. En esos seg-
mentos las FM logran diferenciarse gradualmente de las
programaciones AM: “(...) en esos horarios se vuelven
“musicales” y los programas 6mnibus y deportivos que
se difunden no alcanzan a igualar la oferta de este tipo de
programas que brindan las emisoras AM en esos bloques
horarios” (Mata & Schmucler,1996:13).

A pesar de esto, durante estos aflos ya tienen
cierta relevancia emisoras cuyas ofertas se distinguen
y diferencian tanto de las propias de las AM como de
las demas FM. Por un lado, podemos encontrar a las ra-
dios religiosas —como FM Encuentro®- que definen sus
programas como educativos religiosos, y, por otro lado,
las de tipo educativo culturales —como FM Universidad
Tecnoldgica Nacional y Mariano Fragueiro-. Finalmente,
también siguen presentes las autodenominadas comunita-
rias —como La Ranchada, FM Sur y FM Libre-.

También presentan una oferta claramente dis-
tinguible las emisoras que de manera especifica orientan
sus propuestas a jovenes, como FM Vox y la Open FM.
Ambas son experiencias precursoras, a nivel local, de un
estilo interlocutivo “juvenil” que de distintas maneras se
va a propagar en las FM de la ciudad durante los afios
siguientes (Rogero,1997).

Se distinguen hasta aqui dos claves iniciales que,
gradualmente, seran aspectos constituyentes del éxito
de las FM como medios de comunicacion: el acento en

21 El 8 de diciembre de 1996 surge FM Encuentro que transmite
bajo ese nombre durante casi dos afios y luego se constituye en Radio
Marfa Cérdoba. Este proceso se lleva adelante con una licencia que se
le transfiere al Arzobispado de la Iglesia Catdlica de Cérdoba. Cabe
decir que Radio Marfa Argentina surge inicialmente desde esta ciudad
y se desarrolla en todo el pafs, en vinculo con Radio Marfa Inter-
nacional. Por un decreto presidencial, “la Iglesia Catdlica consiguio
permiso de instalar unas 200 radios en todo el territorio nacional”
(Geerts, 2001:60).

el caracter musical de sus propuestas y la segmentacion
orientada de audiencias.

En términos generales, durante este periodo se
puede observar un escenario FM mas consolidado, que, a
pesar de no contar con actores particulares que detenten
posiciones claramente dominantes, desarrolla una ten-
dencia a la mayor presencia de proyectos de tipo comer-
cial. De todos modos, las emisoras FM, en general, ain
no logran consolidar altos niveles de audiencia especifica
tanto por un arraigo fuerte de los sectores medios y po-
pulares en relacién con la AM como también por “una
suerte de incapacidad de las FM para constituirse, con ni-
tidez, en propuestas diferenciadas de ellas. La calidad del
sonido (...) no parece bastar [hasta aqui] para convocar
oyentes” (Mata & Schmucler, 1996:15).

Consolidacién, concentraciéon empresaria, y co-
lapso de la pluralidad radiofénica (1997-2002)

Hacia finales de los noventa, podemos observar
fuertes procesos de concentraciéon econémica que em-
piezan a modificar de manera decidida el escenario local
de radios. Los mismos se muestran como anticipatorios
de la dinamica que se presentara como dominante duran-
te toda la década siguiente.

En términos generales, dichos fenémenos ve-
nfan presentandose con fuerte impacto en otros merca-
dos mediaticos a partir de los procesos de privatizacion
de medios puablicos y las modificatorias de la vigente Ley
de Radiodifusion que permitian la conformacion de con-
glomerados multimediaticos™.

Asi mismo, ademas de estos procesos generales,
en 1999 el gobierno nacional encabezado por Carlos Me-
nem implementd, a través de la autoridad en comunica-
cion el denominado Régimen de Normalizacion de emisoras
FM (Dec. COMFER N° 310/98 y 2/99). A través de este
nuevo instrumento administrativo, de manera confusa y
poco clara, se intentd regular el escenario de las FM to-
mando como base los avales para transmitir (Permisos
Precarios y Provisorios-PPP) que inicialmente habfan
sido otorgados en 1989 y reconfirmados en 1991%. En el
marco de este proceso se presentaron miles de expedien-
tes y se terminaron otorgando mas de cuatrocientas™ li-
cencias FM en todo el pais.

22 Particularmente nos referimos a las modificaciones del inciso E del
articulo N° 45, de la Ley 22.285.

23 Resolucion COMFER 341/91. En la ciudad de Cordoba en 1989-
1990 se otorgaron 30 PPP, y luego, en 1991, lograron reinscribirse exi-
tosamente 18 emisoras. De todas maneras, para esos aflos se contaban
mas de 40 radios operando en el ejido de la ciudad. “Un concurso y dema-
siados aspirantes”. La 170z del Interior. Seccién Espectaculos. 15-03-99.
24 Se otorgan 438 licencias.



Una gran cantidad de estas resoluciones se fir-
maron, con obscena celeridad, en los dias finales del ul-
timo periodo de gobierno del presidente Menem vy, en
muchos casos, fueron entregados irregularmente a em-
presarios cercanos al poder.

Con estos antecedentes, tras la asuncion del Go-
bierno Nacional encabezado por Fernando De la Rua
(1999-2001), la nueva intervenciéon del ente regulador
de los medios decidi6 la revision de estas licencias. Tras
dicho proceso se confirmaron algunos otorgamientos y
se revocaron otros tantos de distintas categorfas en dife-
rentes puntos del pais®. En muchos casos, las licencias
fueron ratificadas a pesar de los gravisimos vicios admi-
nistrativos del proceso con el argumento de evitar altos
niveles de litigiosidad que implicarfan las revocatorias y
también debido a la supuesta baja conflictividad de las
areas geograficas involucradas.

En esta trama politico-cultural, durante los pri-
meros afos 2000 comienzan a adquirir fuerte protago-
nismo grupos mediaticos locales de mediano y pequefio
tamafio, como el caso de Cadena 3 o Grupo Shopping,
asi como otros, de igual o mayor envergadura, surgidos
en el mercado de medios de Buenos Aires. Estos ultimos
continuan los intentos de insercién en el mercado local
de radios, con resultados disimiles?.

Un parrafo aparte merece, en este punto, el sin-
gular caso del grupo empresario local Cadena 3 - Ra-
diodifusora del Centro S.A.-, que dominara el escenario
radiofénico local durante largos afios. Habiendo logrado
la concesion directa de la AM LLV3 desde diciembre de
1990, Cadena 3 inicié un fuerte proceso de expansion
nacional desde 1998 consolidado hacia los 2000. Esta
dindmica se desarrollé a través de dos lineas fundamen-
tales: por un lado, las franquicias o venta de programas
para su retransmision en emisoras que no eran propiedad
del grupo; por otro lado, la transmision de la programa-
ciéon completa de la férmula central del grupo LV3, a
través de emisoras propias en distintas ciudades del pais.

HEste ultimo proceso, es necesario decirlo, tuvo
su impulso inicial con lo que hemos denominado “licen-
cias menemistas”, luego validadas por el COMFER del
gobierno de Fernando De la Rua. Segin se desprende

25 En Coérdoba se revocaron 19 licencias Tipo E (COMFER Res.
0932/00). No tenemos el dato exacto del nimero de licencias re-

confirmadas.

26 Con distinta suerte durante este periodo se pudieron escuchar
en Cérdoba las siguientes emisoras de produccién portefia: Radio
10 (Grupo Hadad); Mega (Grupo Hadad); Rock and Pop (Grupo
Grinbanck); Radio Show (Grupo Tinelli ); Radio Clasica; Mitre Cor-
doba (Grupo Clarin); La 100 (Grupo Clarin); Millenium (Pertenecia
al periodista Bernardo Neustadt); Aspen Classic (Transmitfa progra-
maciéon completa originada en Bs. As. a través de la sefial FM de la
Universidad Blas Pascal).

de expedientes publicos, este grupo fue beneficiario del
expeditivo otorgamiento de multiples licencias: entre el
mes de Enero y el 7 de Diciembre de 1999 —tan sélo tres
dias antes de la asuncion de las nuevas autoridades nacio-
nales- se le adjudicaron seis nuevas licencias de FM para
su explotacion comercial, a sociedades de este grupo.
Cinco de estas licencias fueron firmadas entre octubre y
diciembre de 19997

Si bien en la mayoria de los casos se traté de
explotaciones que no incidfan en lo especificamente co-
municativo de nuestra ciudad, el crecimiento de Cadena
3 como conglomerado de radiodifusién tuvo consecuen-
cias directas en el ordenamiento local®.

De todas maneras, mas alla de estas particulari-
dades politicas locales, parece necesario entender estos
caracteristicos procesos de concentracion como parte de una
dinamica de alcance nacional que promovié la pérdida de
centralidad de la pluralidad comunicativa y cultural como
valor en la comunicacién mediatica y publica. En reem-
plazo de estas nociones se entronizé a la competencia
de los distintos productos, la eficiencia y la rentabilidad,
es decir al mercado y sus légicas, en el centro de la es-
cena mediatica, en general, y radiofénica, en particular.
En ese sentido, Becerra y Mastrini han insistido en que
la realidad mediatica inaugurada en la década de los afios
noventa llevo a la Argentina a situarse entre los paises
con los mayores indices de concentracién de medios de
toda América Latina (2006: 460).

Por otra parte, si bien no disponemos de estu-
dios sistematicos sobre las propuestas y proyectos de
las FM de la ciudad para estos afios, un reconocimien-
to continuado del espacio junto con la informacién pe-
riodistica que sobre el mismo se produjo, nos permite
sostener que la abrumadora mayoria de proyectos exis-
tentes se desarrollaba con fines de lucro y una gestion
de tipo empresarial. Podemos ver con nitidez cémo los
actores vinculados al empresariado local y nacional dejan
en claro la preeminencia comercial del espacio FM vy la
predominancia de las estrategias de produccion de valor
en escala como via central para el crecimiento y sustenta-
bilidad comercial de sus medios.

27 FM 99.1 Mhz, Buenos Aires (Decreto Comfer N° 863/99); FM
105.1 Mhz, Mendoza (Res. Comfer N° 701/99); FM 106.1 Mhz,
Rio Gallegos (Res. Comfer N° 912/99); FM 90.7 Mhz, Rio Cuarto
(Res. Comfer N° 913/99); FM 106.1 Mhz, Ushuaia (Res. Comfer
N° 914/99); FM 89.5 Mhz, Ciudad de Cérdoba (Res. Comfer N°
1118/99).

28 El despegue econémico de Cadena 3 implicé nuevos standars de
calidad de transmisién y méviles, cobertura periodistica asi como des-
pliegue de recursos, todo ello junto con la altisima captacién de la
inversién publicitaria local disponible por parte de este grupo (Mar-
tinez Luque, 2008).




De esta manera, el mercado con la complicidad
del Estado, fue dejando de lado las propuestas menos
consolidadas que, en general, tenfan cierto potencial de
aportar diversidad comunicativa y cultural.

A su vez, si, a este panorama, se le afiade la pro-
fundizacién de los impactos econémicos del denomina-
do ¢fecto Tequila (1997-1998) y la mayor crisis social, poli-
tica y econémica que ha vivido nuestro pafs (2001-2002),
con la consecuente caida de la inversién publicitaria en
todo el sector de medios®, se podra entender claramente
las dificultades e incluso el cierre de muchos proyectos
FM de distinto tipo.

En este dificil contexto socioeconémico, las
emisoras vinculadas a proyectos sociales, culturales, poli-
ticos y religiosos, es decir sin fines de lucro, pierden fuer-
za e incidencia. Asi, si bien la situacion juridica en la cual
se encuentran -sin ninguna posibilidad de acceder a per-
misos o licencias para transmitir legalmente- se muestra
como un aspecto central de las dificultades que atravie-
san, el aspecto comunicativo y cultural de estos proyec-
tos no puede ser soslayado. En ese sentido, al tiempo que
las FM en general se van consolidando como medios de
comunicacién que logran movilizar y constituir ptblicos
propios, las emisoras comunitarias parecen no encontrar
las claves de interpelacién de sus audiencias previstas.
Sélo aquellas que se sostienen en relacion con institucio-
nes largamente consolidadas o con una fuerte insercion
social pueden sobresalir. Son los casos de las FM religio-
sas mas importantes como la propia Radio Maria (Iglesia
Catolica de Cérdoba), o, por otro lado, emisoras como
FM Sur (ONG Cecopal) y FM La Ranchada (ONG Mu-
tual Mujica) (Geerts, 2001). Esta ultima con notables
niveles de adhesion cuantitativa de audiencia durante la
primera parte de este periodo (Mata,1997)*.

En cuanto a las ofertas predominantes, y en vin-
culo estricto con los procesos de concentracion empre-
sarial, se profundiza la tendencia de homogeneizacién
de las propuestas comunicativas en cuanto a géneros y

29 En el caso de nuestro pais se ha observado, particularmente en la
ultima crisis (2001-2002), que primero se reducen las pautas en los
medios mas costosos y posteriormente aquellos mas baratos como la

via publica, la radio y el cine (Postolski ez a/t; 2002:8).

30 Otros casos como la comunitaria FM Libre, surgida a instancias de
comunidades religiosas de base, sufren graves inconvenientes econé-
micos e institucionales para sostener sus proyectos asi como las difi-
cultades para continuar determinadas lineas en sus propuestas comu-
nicativas (Auad, 2007). Por otra parte, a principios de 2001, se sumara
al dial de Cordoba una nueva emisora en el marco de la Escuela de
Ciencias de la Informacion de la Universidad Nacional de Cordoba.
Radio Revés 88.7 mhz fue impulsada originalmente por estudiantes
politicamente organizados junto con algunos docentes de esa casa
de estudios y se autodefinirfa como universitaria y alternativa (Radio
Revés,2001; Kejval, 2009).

formatos, articulado con bajos niveles de innovacion y
experimentacion en los modos de hacer radio. En este
marco, también termina de definirse el perfil fuertemente
musical de las FM con escaso desarrollo de produccion
informativa y periodistica. Asi, a pesar de que el espacio
FM no habia llevado adelante fuertes transformaciones
en el caracter de las propuestas dominantes propias de
las AM, estos afios terminan de consolidar el éxito de
las denominadas radio formulas. Es decir, aquellos mo-
delos exitosos -en términos de audiencia cuantitativa-,
sencillos y largamente probados en los grandes medios,
resultado de la instauracion definitiva de légicas de pro-
duccién que tienen su centro en la eficacia y la rentabili-
dad econémica.

Como parte del mismo proceso, al tiempo que
se homogeneizaban las ofertas se tornaba evidente la
consolidacion de su orientacion hacia pablicos fragmen-
tarios o, en los términos del mercado, segmentados®. De
esta manera, especialmente a partir de criterios etarios, y
en continuidad con algunas emisoras del periodo ante-
rior orientadas exclusivamente a jévenes, la oferta radio-
fénica FM de la ciudad tiende a orientarse cada vez mas
fuertemente a jovenes y adolescentes™.

Al mismo tiempo, también ya se encuentran
consolidados proyectos comerciales con ofertas orienta-
das a publicos segmentados de sectores populares. Sin
lugar a dudas, los casos que logran mayor importancia,
segun sus propios objetivos comerciales y de éxito de
audiencias, son Radio Popular y Radio Suquia. Ambas se
afianzan en un panorama en el cual ya estaban presentes
otras propuestas comunicativas orientadas a sectores me-
dios-bajos y bajos, pero de caricter comunitario o barrial.

Las ofertas orientadas de manera diferenciada o seg-
mentada se estructuran, de manera central, a partir de
los géneros musicales difundidos. Por ello, a medida que
se refuerza su perfil musical, como parte de la procesos
de diferenciacion de la AM, las FM logran consolidar un
fuerte consumo exclusivo de las mismas® constituyendo

31 Para Martin Becerra la profundizacion de las segmentaciones de
publico desde el mercado parala TV y la radio —también pensada para
los nuevos medios de infocomunicacién-, asi como la homogeneiza-
cién de los productos, son resultados de la mencionada busqueda de
eficacia y rentabilidad econémica, inscriptas como novedades en el
marco de los desarrollos de la Sociedades de la Informacién (Becerra,
2003:12).

32 “La onda adolescente copa las seiales de Frecuencia modnlada”. wwwilavoz.
com.ar. Seccién Espectaculos. 2-7-2001.

33 El consumo de la FM desplaza fuertemente a las AM al punto
que las emisoras de amplitud modulada comienzan a retransmitir sus
contenidos desde frecuencia modulada. En tal sentido, la vieja dico-
tomfa entre las FM y las AM comenz6 a perder vigencia definitiva-
mente. Los grandes grupos consolidaron la sumatoria de audiencias
de las AM y las FM conjuntamente con las posibilidades comerciales



espacios que ya eran reconocidos desde las audiencias:
radios de cuarteto, radios de rock, radios de pop, radios
de musica clasica, entre otras®.

En este marco, la modalidad de consumo de las
FM, en términos generales, parece asentarse en continui-
dad con un proceso de largo alcance de transformacion
en el uso social de la radio. En vinculo de competencia
y complementariedad con otros medios - primero por la
irrupcién de la TV y, més tarde, por las nuevas tecnologi-
as de informacién y comunicacion (TICS)-, la radio tuvo
que transformarse y adaptarse a nuevas modalidades y
espacios de consumo.

Asi, en el contexto del enorme volumen de in-
formacion y entretenimiento socialmente disponible, la
radio fue pasando de un medio que, en sus inicios, con-
vocaba a su alrededor a ser vida en espacios publicos y pri-
vados, a reclamar ser simplemente escuchada (Fernandez,
2003). En ese sentido, el lugar propio que, especialmente
las FM, parecieron encontrar como practica cultural esta-
ba viabilizado por la construccién de una relacién proxi-
ma y cercana con sus audiencias, sin mayores demandas
que un vinculo de compania, e inserta en variadas practi-
cas urbanas. De esta manera, en el abrumador entramado
citadino la radio logré situarse como “hilo musical que

% sin demandar un uso exclu-

acompafia todo el tiempo
sivo ni excluyente de otras practicas de consumo.

Hstos desplazamientos, en cruce con las com-
plejas dinamicas contemporaneas y las tecnologfas dis-
ponibles, también parecieron implicar modificaciones en
los modos de escucha posibles y delineados. De manera
progresiva y nitida la escucha radiofénica fue definién-
dose por un consumo de tipo individual, marcado por lo
intimo y privado ain cuando se desenvuelva en ambitos
publicos o semi-publicos. Asi, si a través del transistor
“la radio portatil fue realmente el primer aparato de co-
municacion personal, portable y ambulante destinado a
los usuarios urbanos” (Quevedo,2007:5), los dispositivos
tecnologicos que fueron emergiendo desde finales de los

36

afios setenta™ -en forma correlativa con la disponibili-

que dicha articulacién brindaba. Este tipo de transmisién duplicada
(duplex) en ambas frecuencias no es un fenémeno desarrollado en
todo el pafs. En el periodo anterior las AM habian intentado desarrol-
lar propuestas diferenciadas para las FM.

34 Desde mediados de los noventa la FM introduce cambios fuertes
en los consumos de radio. El oyente busca musica y muy probable-
mente en esto incida la buena calidad de la emisién y la posibilidad de
hallar frecuencias que han encontrado sus nichos de segmentacién en
los géneros musicales (SNCC,2004).

35 La radio es el medio donde se concentra la mayor exposicion a la
musica (87.9%). Este medio se ha convertido en una suerte de “hilo
musical” que acompafia en todo momento, y de manera muy pareja
en diversos universos objetivos de poblacién (SNCC,2004).

36 El transistor y las primeras radios portatiles datan de los afios cin-

dad tecnoldgica y la consolidaciéon comunicacional de las
FM-, fueron viabilizando un permanente y progresivo
proceso de personalizacion, individualizacion y privati-
zacion del consumo radiofénico.

Ahora bien, en términos generales, las emisoras
FM y sus modos de consolidacion en relacion a ofertas
y publicos fragmentarios, también pueden ser entendidas
como un analizador de la matriz de la cultura mediatica.
En contraposicién a los procesos de indiferenciacion e
igualacion en el consumo que implicaba la cultura masiva
(Martin Barbero,1987), la cultura medidtica parece invo-
lucrar la homogeneizacion en cierto nivel de las ofertas
junto con la segmentacion y fuerte demarcacion de pu-
blicos diferenciados a partir de distinciones de sexo y
edad (Mata,1997:22).

Asimismo, la logica de segmentacion en torno a
la cual se consolidan las FM, ademas de vincularse con el
avance de las fragmentaciones sociales de nuestras socie-
dades, parece estar vinculada, al mismo tiempo, con un
aspecto de la dinamica cultural propia de la denominada
posmodernidad. Nos referimos a la exacerbacion de la
parcelacion y la aparente disolucion de las jerarquias cul-
turales y por lo tanto de las posibles oposiciones. O, la
logica del pastiche cultural, es decir la superposicion abru-
madora de fragmentos diferenciados pero equivalentes
(Jameson,1997). En esa linea, en el escenario radioféni-
co dominado por las emisoras AM, a pesar de que las
mismas se constitufan en base a ciertas distinciones, se
proponia la constitucion de audiencias amplias dentro
de las cuales se dibujaban procesos de integracion e in-
teraccion simbolica y material entre diferentes sectores
sociales (Mata,1988;1991). Por el contrario, a partir de la
consolidacion de las FM y su correlativa 16gica segmen-
taria de constituciéon de publicos, se construyen com-
partimientos diferenciados desde los cuales se propone
encontrarse con ofros como nosotros. Por ello, la 16gica do-
minante parece referir a consumos radiofénicos - de mu-
sica, entretenimiento e informacién- que buscan elaborar
y reconfirmar imaginariamente estilos de vida diferenciados,
sin posibles interacciones con ofros diferentes a nosotros.

En tal sentido, la implosién de lo comun vy la
potenciacién de los nichos o espacios fragmentarios pa-
recen mostrarse como parte de procesos sociales macro
de larga duracion a los que las FM, en particular, y los
medios, en general, parecen contribuir y al mismo tiem-
po responder (Boczkowski; 2000).

cuenta e iniciales sesenta. Los nuevos dispositivos portitiles como el
walkman -finales de los setenta y mediados de los ochenta en nuestro
pais-, el CD portatil - principios de los noventa- y mas tarde los repro-
ductores de MP3, IPOD vy teléfonos celulares con radio FM - finales
de los noventa y afios 2000-, van en la misma linea de portabilidad y
consumo individual.




Algunas consideraciones finales

Una primera cuestion a sefialar es el nitido pro-
ceso de deslizamiento de un escenario radiofénico que a
principios de los noventa demostraba ciertas potenciali-
dades de expresion de las pluralidades democraticas, a un
ambito en el que ya desde mediados de la misma década,
las diferentes voces tienden a hablar en una misma tona-
lidad: la del mercado.

De todas maneras, al tiempo que criticamos las
innegables falencias en pos de aportar a mayor diversidad
y pluralidad comunicativa asi como innovacién y creati-
vidad en sus producciones, es necesario reconocer que
la FM se encuentra para principios de los dos mil ple-
namente consolidada como medio de comunicacién. En
esa linea, distintos proyectos logran interpelar de modo
eficaz a diversos sectores sociales y alcanzar altos niveles
de consumo con tendencia a desplazar definitivamente
a las emisoras AM. Este proceso de consolidacion es
protagonizado localmente de manera casi exclusiva por
los actotes privados. Esta predominancia, sin dudas fa-
vorecida por politicas publicas de liberalizacion, también
se asienta en la capacidad de estos sectores de leer las
claves de interpelacion de las audiencias que le caben a
este medio en procesos de permanente transformacion y
acomodamiento de los sistemas mediaticos globales.

Las ofertas preponderantemente musicales, en
general constituidas de manera segmentada retomando
el sistema de géneros de la industria discografica, pero
también su capacidad de construir propuestas intetlocu-
tivas que se desarrollen desde el lugar de compafifa cer-
cana y proxima del oyente parecen ser parte de las forta-
lezas de las FM. Sin dudas ambas descansan tanto en la
calidad de sonido de esta tecnologfa como en la potencia
de los dispositivos tecnolégicos portatiles y personaliza-
dos que permiten hablarle al vido a las audiencias. Lejos
de las muchas veces sobreideologizadas propuestas de
los medios comunitarios y alternativos que no alcanzan
a construir incidencia comunicativa, las exitosas FM del
mercado proponen vinculos calidos, fluidos y proximos
a los individuos-audiencia. Estas caracteristicas parecen
mostrarse como parte de las respuestas centrales de las
FM ante una vida urbana compleja, tediosa y dificil que
tiende a aislar a los sujetos y en la cual sobran problemas,
conflictos y angustias mientras que se echan en falta es-
pacios y ambitos que prioricen el placer y la satisfaccion.

Asimismo, las FM y su constitucién segmentada
también parecen dar cuenta de los procesos de implo-
sion de lo comuin en las sociedades posmodernas. En
particular, la ciudad de Cérdoba no queda exenta de pro-
cesos globales de fragmentacion sociourbana a partir de

los cuales cada vez se torna mas dificultoso reconstruir
espacios materiales y simbolicos de encuentro con ofros
diferentes al nosotros restringido. De alli que hemos sefiala-
do el significativo corrimiento de un escenario de radios
dominado por las AM, que interpelaban y proponian la
constitucion de audiencias amplias, al espacio radiofoni-
co constituido para principios de los 2000 signado por
las FM que se muestran consolidadas como representa-
tivas de segmentaciones y compartimentos tendencial-
mente aislados entre si.

En estos cruces, de la mano de los eficientes
actores empresariales del mercado concentrado y ante
la falta de otro tipo de medios que disputen su sentido
como practica cultural, la radio FM parece seguir encon-
trando un lugar de relevancia en el panorama de medios
de la sociedad cordobesa.
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